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AREA:    Formación Básica. 

 
PROGRAMA:    Tecnología en Gestión Logística 
 

UNIDAD ACADEMICA:   Mercadeo 
 

INTENSIDAD HORARIA:  64 Horas 
 

CREDITOS:      2 
 
NIVEL:       4 

 
 

 
OBJETIVO GENERAL: 
 

El curso pretende ubicar al estudiante en el mercadeo del mundo moderno. 
 

 
OBJETIVO ESPECIFICO 
 

Que el estudiante maneje la mezcla de mercadeo. 
 

Que el estudiante aplique el proceso de Administración de mercadeo. 
 
Al culminar el curso, diferencie, analice y evalúe estrategias de mercadeo. 

 
TEMAS 

 
Naturaleza y ámbito del mercadeo 
Conceptos básicos 

Evolución de los negocios 
 

Sistema de Mercadeo 
 



 

2 

 

 
 

CORPORACIÓN UNIVERSITARIA REMINGTON 
 

MEDIOS Y MEDIACIONES INSTITUCIONALES 

 
Currículo de asignatura 

  

Corporación Universitaria Remington - Calle 51 51-27 Conmutador 5111000  Ext. 2701 Fax: 5137892. Edificio Remington 

Página Web: www.remington.edu.co - Medellín - Colombia 

 

Mezcla esencial del mercadeo (Las P’s del mercadeo) 
 
Segmentación 

 
Posicionamiento 

 
Mercadeo sectorial 
Mercadeo Industrial 

Mercadeo de Servicios 
Mercadeo Político 

Mercadeo Financiero 
Mercadeo Deportivo 

Mercadeo Religioso 
 
 

 
S.I.M, Sistema de Información del Mercadeo 
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