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OBJETIVO GENERAL:  
Analizar el funcionamiento de los negocios internacionales a partir de la 

reflexión, el análisis y la interpretación de la realidad global en su contexto 
histórico.  

OBJETIVOS ESPECIFICOS:  
Explorar los fundamentos de los negocios internacionales.  
Describir los entornos o ambientes internacionales básicos y sus 

interrelaciones.  
Analizar los distintos conceptos de la teoría del comercio internacional.  

Analizar y contextualizar los procesos de integración económica.  
Describir los organismos que intervienen en el comercio internacional.  
UNIDAD 1  

FUNDAMENTOS DE LOS NEGOCIOS INTERNACIONALES  
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Modalidades de los negocios internacionales.  
Influencias externas en los negocios internacionales.  

Evolución de la estrategia en el proceso de internacionalización.  
UNIDAD 2  

ENTORNOS O AMBIENTES INTERNACIONALES  
Cultural.  
Político legal.  

Económico.  
Demográfico.  

Tecnológico.  
Competencia.  
UNIDAD 3  

TEORIA DEL COMERCIO INTERNACIONAL  
Mercantilismo.  

Teoría de la ventaja absoluta.  
Teoría de la ventaja comparativa.  
Teoría de la ventaja competitiva.  

Ciclo de vida de los productos.  
Patrones comerciales.  

El comercio en el proceso de internacionalización.  
UNIDAD 4  
INTEGRACIÓN ECONOMICA  

Distintos bloques económicos y de cooperación.  
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ORGANISMOS INTERNACIONALES  
Distintos organismos que intervienen en el comercio internacional.  
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