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1. MAPA DE LA ASIGNATURA

[ ECONOMIA GENERAL ]
v

4 PROPOSITO GENERAL DEL MODULO )
El médulo de Economia General, busca brindarle las herramientas que proporciona la

teoria econdmica para ser aplicadas en las organizaciones a la hora de la toma de
decisiones. Asi mismo generar un sentido critico con respecto a los hechos sociales,

\poll’ticos y econémicos nacionales e internacionales. )

v

OBIJETIVO GENERAL
Analizar de manera adecuada los elementos bdsicos de la teoria econdmica, para su

s

debida aplicacién en los diferentes contextos y entornos de la vida actual.
- W,
\ 4

/ OBJETIVOS ESPECIFICOS \

® Conceptualizar, los fundamentos de la teoria econémica.
B Identificar las pautas dadas por la microeconomia, partiendo del andlisis de los

mercados y el interactuar de los individuos.

B Determinar los requerimientos bésicos para el logro del equilibrio
macroecondmico de un pais, considerando los agentes econdmicos que lo
forman.

B Reconocer la aplicacién de la teoria econdmica en el contexto internacional.

o )

v v v v

UNIDAD 1 UNIDAD 2 UNIDAD 3 UNIDAD 4
Talleres de Trabajo Trabajo Analisis de
lectura colaborativo y colaborativo vy casos con el fin
autorregulada ejercicios ejercicios de aplicarlos a
para practicos, sobre practicos, sobre la Economia
conceptualizar la Teoria la Teoria Internacional.
las generalidades Microeconémica. Macroecondémica
de la Economia.
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2. GENERALIDADES DE LA ECONOMIA

Todo lo que se hace diariamente, esta relacionado con las actividades econdmicas, en tanto que,
compramos alimentos y los disfrutamos por lo tanto satisface nuestra necesidad bdasica de
sobrevivencia. Asi mismo permite identificar la riqueza, la acumulacién de capital y la distribucién
de los recursos entre otros temas complementarios.

Mire los videos: 01 El Concepto de Economia y la historia de un lapiz los encontrard en:
http://www.youtube.com/watch?v=VhvP03kjOJs ,
http://www.youtube.com/watch?v=5mD17hXmUKU

Consultado en julio 2 de 2011.

OBIJETIVO GENERAL

Conceptualizar los principios y fundamentos de la teoria econdmica, con el fin ubicarse de manera
integral en el tema econdmico.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

B Determinar los elementos generales de la Economia.
H Reconocer los diferentes modos de produccidn que se han dado en la humanidad.
B Conocer las principales teorias de la Economia

Prueba Inicial

1.- De las siguientes actividades que usted hace a diario, sefiale solamente las que implican una
relacion econémica.

Ducharse en la mafana antes de salir al sitio de trabajo.
Recibir un beso de bienvenida de un ser querido.
Utilizar el transporte para ir a la universidad.

Festejar el cumpleafios de un amigo.

2.- Resuelva la siguiente sopa de letras y explique el significado de las palabras que se relacionan
con la Economia. Son 14 palabras en su totalidad, de Economia hay solo la mitad.
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3.- De dos ejemplos para cada uno de los siguientes bienes:
Bien econdmico

Bien libre

Bien de produccion

4.- Diga tres (3) disciplinas que se relacionan con la Economia y explique su respuesta.
TEMAS

En la unidad se desarrollardan dos temas basicos los cuales van a acercarle al grato tema de la
Economia.

2.1. Naturaleza de la Economia

1. Concepto de economia.

Todo lo que se hace diariamente, esta relacionado con las actividades econdmicas, en tanto que,
compramos alimentos y los disfrutamos por lo tanto satisface nuestra necesidad bdasica de
sobrevivencia. La Economia es la ciencia que se ocupa de la administracion de los recursos
escasos, para la satisfacciéon de necesidades, lo cual indica que si no hay escasez, no habria
Economia, ésta palabra es de origen griego:

® OIKOS: casa
B NOMOS: administracién — manejo

Asi mismo la Economia tiene un:

Sujeto: el ser humano
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Objeto: la maximizaciéon de los recursos escasos.

En ese orden de ideas se puede afirmar que la escasez, es el caracter o la condicion limitada de los

recursos de la sociedad. Por eso es que es necesario pagar un precio por los bienes. Las personas

deben tomar decisiones que poco a poco se van convirtiendo en el comportamiento de la

Economia de un pais, por tal motivo se escucha decir “la Economia Colombiana va muy bien”, lo

cual indica simplemente la forma de interactuar de las personas y su relacién con las actividades

econdmicas. Los individuos toman sus decisiones al respecto considerando:

=

2.

Que se deben enfrentar a disyuntivas, es decir tienen escoger una posibilidad entre varias,
por lo tanto las que desecha se sacrifican.

Siempre tiene un costo al cual atender para hacer su escogencia.

Las personas piensan en cambios marginales, es decir deben hacer pequefios ajustes a la
hora de tomar la decisién.

La gente se decide por algo dependiendo de los incentivos y las motivaciones que se le
presenten.

Las personas siempre estan pendientes de los procesos comerciales para definir lo que van
a hacer. Lo que indica que lo relacionado con el mercado es bdsico para la actividad
econdémica.

El Estado se involucra en las decisiones de las personas de acuerdo con las politicas
macroecondmicas que desarrolla.

En la medida que la produccién aumenta en un pais la poblacién tiene mejores
condiciones para decidir sobre la compra de un bien.

Las ramas de la economia.

La Economia cuenta con tres grandes ramificaciones, las cuales se integran y se complementan

para conformar el objeto de estudio de la ciencia econdmica. La grafica 1 lo muestra.
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Grafica 1 Ramas de la Economia

ECONOMIA Como su nombre lo indica solo
DESCRIPTIVA describe los hechos econdmicos.

Se encarga de establecer las

normas y las leyes. Las TEORIA
representa en la

MICROECONOMIA vy la ECONOMICA
MACROECONOMIA

POLITICA Se ocupa del cumplimiento de las
ECONOMICA normas vy leyes de la Economia.

Fuente: la autora

La Economia, es finalmente como una colmena donde hay partes, agentes, actores que deben
estar interrelacionados, la grafica muestra en las celdas grandes las ramas de la Economia, con su
respectiva explicacion al lado y en las celdas pequeiias, con letra roja se plantea un ejemplo para
mayor comprension del tema.

ACTIVIDADES
1. Parareforzar lo aprendido usted debe realizar las siguientes actividades:

2. Elabore un listado de las actividades econdmicas de su region y ejemplifique los principios
aprendidos sobre la toma de decisiones de los individuos.

3. Investigue las clases de Economia que existen y elabore un cuadro sindptico al respecto.
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2.2. Los Modos de Produccion y algunas Teorias Econdmicas

1. ELSISTEMA ECONOMICO.
La Economia requiere de un orden sistémico para su funcionamiento, de tal forma que un
elemento le va dando paso a otro, igual sucede con la Economia. La grafica 2 lo muestra

claramente

Grafica 2. El sistema econémico

NECESIDADES
HUMANAS

SECTORES PROBLEMA
ECONOMICOS ECONOMICO

FACTORES DE ACTIVIDADES
PRODUCCION ECONOMICAS

Fuente: la autora
El sistema econdmico, tiene su inicio en las necesidades del ser humano, las cuales se clasifican en:

B Basicas obedecen a la subsistencia, alimentacion — vestido — techo.

B Psicoldgicas se refieren a las que se dan en cumplimiento a las exigencias de la sociedad, el
uso de un bien — las marcas — incluirse en la sociedad.

B Culturales, dan cuenta de cumplir con las costumbres de la comunidad, asistir a eventos.

Como es necesario satisfacer esas necesidades surgen los problemas econdmicos asi:

B :Qué producir?: se pueden producir bienes de consumo, son los que estén listos para ser
utilizados por el consumidor final. O bienes de producciéon son los que se involucran en los
procesos de produccion. Esta es una condicién que inclusive determina las condiciones de
los paises, porque los que son desarrollados y postdesarrollados producen bienes de
capital y los que no, hacen lo contrario es decir producen bienes de consumo.
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B :Cuanto producir?: es necesario tener claro el volumen de la produccién de acuerdo con la
poblacién que se va a atender con los productos.

H :Como producir?: se produce con mano de obra o con tecnologia, por supuesto que no
son los Unicos insumos que se requieren, también se tiene que los paises desarrollados
producen con tecnologia y los que no lo hacen con mano de obra bdsicamente.

® :Para quién producir?: se produce para las poblaciones y se definen los productos de
acuerdo con los niveles de ingreso de las personas.

En la medida que se solucionan los problemas econdémicos, se pueden definir las actividades
econdmicas de la siguiente manera:

® Produccién. Corresponde al proceso de transformacion de unos bienes para convertirlos
en otro, por ejemplo, se tiene: telas, hilos, botones y otras materias primas, que mediante
un proceso de diseno, corte, confeccion, terminado y empaque, para producir prendas de
vestir.

H Distribucién. Es el encargado de definir como los productos llegan al consumidor, puede
ser de manera directa, a través de un mayorista o de un minorista.

B Comercializacidn. Es la actividad encargada de comercializar, de hacer el intercambio de
los productos por el dinero respectivo en el mercado.

B Consumo. Es la ultima de las actividades puesto que es la parte en la cual el usuario
obtiene el producto.

Para que se pueda dar la produccion se requieren de unos elementos o factores que van a permitir
la respectiva produccién. Es a los que se les denomina factores de produccion:

H La tierra: se tiene tierra en el sector urbano vy rural, cualquier actividad econémica en la
que pensemos requiere de un espacio donde realizarla, aunque se trate de comercio
electrénico o ¢Donde colocamos el computador?

B El capital: tenemos el capital en tres formas. El capital financiero, es decir todo lo que
maneja el dinero. El capital humano, es toda la inversidn que hacemos en el mejoramiento
de la mano de obra o la capacitacidn, lo cual se va a reflejar en una mejor produccién. El
capital en activos fijos, que como su nombre lo indica es todo lo que se invierte en
edificios, muebles enseres y todo lo que ustedes saben al respecto.
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B El trabajo: es la mano de obra que se necesita para poder producir algin bien o servicio.
Puede ser calificada o no calificada.

Fuente:http://www.google.com.co/imgres?imgurl=http://www.prochile.cl/archivos/im_gr_textil06.jpg&imgrefurl=

La capacidad instalada: es todo el equipamiento requerido para la produccion e incluye el buen
manejo de la misma, es decir que utilicemos los equipos, la mano de obra, la materia prima y
demas en forma éptima.

Fuente: http://www.google.com.co/imgres?imgurl=http://1.bp.blogspot.com

El manejo de la informacion, es decir el conocimiento y su uso para aprovecharlo en la produccién
de nuevos bienes y servicios que propendan por el mejoramiento de la misma.

En la medida que se organizan las actividades econdmicas se determinan los sectores econémicos.

SECTOR PRIMARIO. Incluye las actividades agricolas, pecuarias, mineras y de explotacion de los
recursos naturales. Por ejemplo el cultivo de girasoles.

SECTOR SECUNDARIO. Se ocupa de la transformacion de materias primas en nuevos productos.
Por ejemplo el algoddn se convierte en telas y éstas a su vez en prendas.

Corporacion Universitaria Remington - Calle 51 51-27 Conmutador 5111000 Ext. 2701 Fax: 5137892. Edificio Remington

Pagina Web: www.remington.edu.co - Medellin - Colombia



http://www.google.com.co/imgres?imgurl=http://1.bp.blogspot.com

Corporacién Universitaria Remington — Direccién Pedagdgica
Economia General Pag. 16

Fuente:
http://www.revistaprisma.com.co/prisma/index.php?option=com_content&view=article&id=272%3Amagazine-
cultural-

SECTOR TERCIARIO. Corresponde a las actividades relacionadas con la prestacion de servicios.
Como por ejemplo, el comercio, la educacion, los servicios financieros, de salud y otros.

LA CLASIFICACION DE LOS BIENES.

Grifica 3 Clasificacion de los bienes

Magquinaria
De produccion
Materia prima Perecederos

— j— Y
BIENES TANGIBLES No perecederos

ECONOMICOS [l

De consumo

INTANGIBLES. Son los relacionados con la propiedad intelectual. Por ejemplo
las obras de un escritor o un artista.

BIENES J’ Son los que se encuentran libres en la naturaleza es decir por los cuales

LIBRES l no hay que pagar ningln precio.

Fuente: la autora

La grafica 4 muestra la forma como estan clasificados los bienes, los bienes econdmicos que son
los que tienen un precio, por ejemplo un carro, una casa, la maquinaria. Estos pueden ser
tangibles es decir los que se pueden palpar y sirven los mismos que se han dado como ejemplo.
Los intangibles son los que no se pueden tocar y no tienen ninguna otra clasificacion.

Los bienes tangibles a su vez se clasifican en los de produccidn, son aquellos que estan incluidos y
se ubican, en el proceso productivo. Por ejemplo una maquina plana para cocer en un taller de
confeccidn, telas e hilos también en el taller de confecciéon. Los bienes de consumo son los que ha
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de utilizar el consumidor final pero para su uso, por ejemplo la misma maquina de coser pero para
ser utilizada por Dofia Maria para hacer sus propias prendas y las de su familia, no para venderlas
ni incluirlas en un proceso productivo.

Tanto los bienes de produccién como los de consumo pueden ser perecederos o duraderos y no
perecederos o no duraderos. Seran perecederos aquellos que se puedan utilizar varias veces, por
ejemplo un bien de produccién perecedero es el horno de una panaderia y serd no perecedero la
harina utilizada para elaborar el pan. Mientras que un bien perecedero de consumo es el
automdvil de la familia Pérez, mientras que serd no perecedero, la gasolina utilizada para movilizar
el automdvil de la familia Pérez.

RELACION DE LA ECONOMIA Y OTRAS DISCIPLINAS
La Economia se relaciona con diferentes disciplinas tales como:

B La politica, porque ésta se integra en las decisiones econémicas de los paises, por lo tanto
no se pueden estudiar de manera independiente, se requiere para decisiones tanto
coyunturales como estructurales. Asi mismo las politicas se relacionan con las condiciones
de desarrollo econédmico y este a su vez se alinean entre los factores esenciales que
condicionan la estabilidad de los centros de disposicidn del poder politico.

H La sociologia, es una relacién bastante estrecha en tanto que la Economia es una ciencia
eminentemente social, lleva una perfecta comprension de la realidad econdmica, por lo
tanto los socidlogos se han convertido en grandes colaboradores de los economistas.

B La historia, ya que la economia estd condicionada con la evolucién histérica de las
civilizaciones, lo cual genera una gran interdependencia entre la historia y la Economia, en
tanto que ésta requiere detalles con respecto al tiempo y al espacio de las actividades
humanas.

® La geografia, ya que ésta permite la comprobacidon en el campo de las instituciones
econdmicas, la organizacion productiva en los diferentes paises, lo cual condiciona los
mercados, las comunicaciones, la composicidon sectorial de la actividad econdmica, la
eficiencia estructural de la economia y las propias formas de organizacion de las unidades
productivas.

H El derecho, en tanto la economia estd ligada a la estructura juridica de un pais, lo cual
muestra una total interdependencia de la Economia con el derecho ya que éste situa al ser
humano, a la empresa y a la sociedad delante del poder politico y la naturaleza,
defendiendo los derechos basicos y sus responsabilidades y fijando los limites dentro de
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los cuales se podria ejercer la libertad de accién de cada uno de esos agentes de la
actividad econémica.

Hay otras disciplinas como la contabilidad, |a estadistica, la informdtica, puesto que son las que se
ocupan de registrar y las actividades econdmicas como tal.

LOS MODOS DE PRODUCCION A LO LARGO DE LA HISTORIA DE LA HUMANIDAD.

Desde los inicios de la humanidad el ser humano ha buscado la forma de subsistir para lo cual ha
recurrido a diferentes formas, para la satisfaccién de sus necesidades. Se tienen los siguientes
modos de produccion:

H Primitivismo, cuando existia verdadero comunismo puesto que los bienes no tenian un
duefo, es decir no existia la propiedad privada.

H Asiatico: caracterizado por la primera muestra de un régimen tributario, tributo que se
pagaba por el uso de la tierra.

® Esclavismo: cuando al ser humano se le consideraba mercancia, es decir estaba disponible
para la ventay la compra.

B Feudalismo: durante ésta época la tenencia de la tierra era el principal factor de
produccién.

H Capitalismo: precedido por el mercantilismo, cuando se inicia el comercio y la acumulacién
de la riqueza. Cuenta con dos fases principales: la premonopolista o de libre competencia
y la imperialista 0 monopolista. Las condiciones constantes del cambio, a todo nivel
(social, politico, econémico, cultural, tecnolégico y demas), han modificado los
mecanismos de los mercados en donde ya no se ven los monopolios dada las condiciones
de competitividad empresarial y entre los paises.

H Socialismo: propuesto por Marx, y llevado a cabo por Lenin el siglo pasado con la
Revolucidn Rusa, propone el bien comun y los factores de produccion son del Estado.

Actualmente, se tienen otros modelos de economia donde es el conocimiento y el manejo de la
informacidn la fuente de acumulacidn de la riqueza. De igual forma en la actualidad se busca un
acercamiento o integralidad que oriente al capitalismo con un sentido social mas relevante como
sucede con el modo de produccién de paises como Francia por ejemplo.

ALGUNAS TEORIAS DE LA CIENCIA ECONOMICA.

Para soportar la ciencia econdmica ha sido preciso consolidarla mediante las doctrinas
econdmicas, de las cuales se destacan:

Corporacion Universitaria Remington - Calle 51 51-27 Conmutador 5111000 Ext. 2701 Fax: 5137892. Edificio Remington

Pagina Web: www.remington.edu.co - Medellin - Colombia




Corporacién Universitaria Remington — Direccién Pedagdgica

Economia General

Pag. 19

La mercantilista

La economia politica
La fisiocracia

La clasica

La marxista

La neoclasica

La keynesiana

La estructuralista

La liberal

= - - - A -

La neoliberal

Las investigaciones de la época antigua

Las doctrinas han sido desarrolladas por diferentes autores, vamos a buscar quienes han aportado

al respecto. Para tal efecto vamos a buscar quienes fueron los siguientes personajes vy

establecemos solamente lo que tenga que ver con su trabajo para la ciencia econdmica. Son ellos:

Platon

Juan Boding

John Locke
Dudley North
Francois Quesnay
Adam Smith
David Ricardo
Carlos Marx

John Maynard Keynes
Raul Prebisch
Milton Freidman

= -~ - A A - - i -

Podemos buscar mayor informacion en:

http://www.eumed.net/cursecon/economistas/index.htm consultada el 20 de marzo de 2010. De

igual forma podemos leer al respecto en el texto de Silvestre Méndez.
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ACTIVIDADES

Para reforzar lo aprendido usted debe realizar las siguientes actividades:

1. Mediante un ejemplo aplicado a la economia de su regidn elabore un sistema econémico.
Indague sobre las condiciones de cada uno de los sectores econdmicos en Colombia
durante el dltimo afio.

3. Un computador con el cual se hacen las operaciones de la empresa PLAZBER LTDA es un
bien econdémico-tangible de produccién-duradero. Ahora ejercite su conocimiento
indicando la clasificacidn de los siguientes bienes.

Un taxi de servicio publico en la ciudad de Neiva.

Las estibas donde en la empresa PLAZBER LTDA, ubica la mercancia que va exportar.
Las estibas donde dofia Maria acomoda su cuarto util.

Los textos que usted compra para hacer sus estudios.

BoEoEER

Los textos que estdn en los estantes de la Libreria nacional.
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3. LA TEORIA MICROECONOMICA

La microeconomia hace parte de la Teoria Econémica y se ocupa de estudiar los agentes
econdmicos de forma independiente, a diferencia de la macroeconomia, que se encarga de
analizar los agentes econémicos pero de manera global en la busqueda del equilibrio econémico
en un pais.

La MICROECONOMIA se fundamenta en varias teorias, las cuales permiten dar la cientificidad que
se necesita para su aplicacién en las unidades econdmicas.

Grafica 4. Analisis microecondmico
TEORIA

DEL
CONSUMIDOR

/A
TEORIA

ANALISIS EMPRESA
MICROECO| — I |lconpucen

: TEORIA POLITICA
NOMICO DE LA ALA ECONOMICA

PRODUCCION
L~

N TEORIA
DE LA
DISTRIBUCION
Y~

Fuente: la autora

El analisis microecondmico tiene sus inicios desde la misma época de los economistas cldsicos,
quienes se ocuparon de establecer conceptos y definiciones importantes, durante los siglos XVII y
XVIII, con la participacion de Adam Smith, David Ricardo, John Stuart Mill y Jean Baptiste Say entre
otros. Sus investigaciones se ocuparon bdsicamente del comportamiento del consumidor y del
productor, conduciendo hacia el equilibrio. A la teoria microeconémica también se le ha
denominado teoria de precios, dadas las condiciones de libre mercado de la época,
posteriormente se ha continuado con las investigaciones y mejorando las teorias planteadas.

B Mire el video: Microeconomia lo encontrara en:
http://www.youtube.com/watch?v=HUcP-ZauAG8&feature=related
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Consultado en julio 2 de 2011.
OBIJETIVO GENERAL

H Identificar las pautas dadas por la microeconomia, a partir del anélisis de los mercados vy el
interactuar de los individuos.

OBJETIVOS ESPECIFICOS
H Identificar los fundamentos de la teoria del mercado.
B Reconocer los conceptos y caracteristicas de la elasticidad de mercado.
H Comprender lo relacionado con las caracteristicas y condiciones que definen el actuar del
consumidor en las diferentes actividades econdmicas.

H Analizar los componentes y caracteristicas de la produccién, vista como la principal
actividad de la Economia.

Prueba Inicial

A continuacién usted encontrard unas preguntas con las cuales se puede identificar saberes sobre
la microeconomia.

1. ¢En qué consiste la funcion demanda?
2. ¢En qué consiste la funcion oferta?

3. ¢éQué es elasticidad de precio?

4. ¢En qué consiste la elasticidad ingreso?

5. ¢éCudles son los supuestos que utiliza el consumidor para su intervencion en las actividades
econdmicas?

6. ¢Qué es la recta presupuestaria y el punto éptimo del productor?
7. ¢éDdnde se da el proceso de produccién?
8. ¢En qué consiste la curva isocuanta?

9. ¢Qué es el punto dptimo del productor?
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TEMAS

En la unidad se desarrollaran los temas relacionados con el interactuar de la microeconomia.

3.1. Teoria del Mercado

El mundo de hoy se fundamenta en la economia de mercado por lo tanto logra enmarcarse en un
sistema econdmico el cual permite el interactuar entre los entes econdmicos, con la intervencién
del Estado en una Economia abierta. La Microeconomia se apoya en varias teorias y principios que
han permitido su desempefio, por lo tanto revisaremos las mas importantes, tales como los
fundamentos del mercado, dadas las funciones de oferta y demanda, sus movimientos y
desplazamientos asi, como la parte matematica

Grafica5. Esquema de la teoria del mercado
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) DEMANDA
. OFERTA _—

Fuente: la autora
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FUNDAMENTOS DE LA TEORIA DEL MERCADO

Se pueden establecer varios conceptos de mercado segun el Diccionario Espasa de Economia y
Negocios, lo define asi: “lugar destinado para el comercio de caracter publico, de forma
permanente o en dias establecidos. Cualquier demanda real o potencial de bienes de diversa
naturaleza que se vea satisfecha por la oferta de dichos bienes y sus sustitutos”.

Pero se puede considerar que el mercado es el lugar geografico o del ciberespacio donde los
compradores y vendedores se retinen para realizar sus transacciones comerciales.

1. Los elementos del mercado. Para que exista un mercado se requiere de:

H Mercancia

B Precio

® Comprador

H Vvendedor

2. La clasificaciéon de los mercados. La teoria econdmica ha establecido varias estructuras
para clasificar los mercados, pero una de la mas conocida y aplicada es la siguiente:

B Por el drea geografica. Pueden ser locales, regionales, nacionales e internacionales.

B Seguln lo que se comercializa. Hay mercados de bienes y servicios.

H A partir de la conformacién del precio. Depende del tiempo que se requiere para

estabilizar el mercado, pueden de corto, mediano o largo plazo.

B Por la competencia. Mercados eminentemente competitivos, es decir que se lleve al
mercado productos de buena calidad a precios bastante accequibles.

B Otros. En especial los que tienen que ver con la Economia Subterranea, o los conocidos
mercados negros.

En el mercado lo que juega un papel importante es cdmo se comporta, tenemos que cuando hay
cosecha de aguacate por ejemplo la mayoria de las personas compran mds aguacates porque
estan a un menor precio que cuando no tenemos cosecha. También tenemos cosas como: cuando
sale al mercado un producto nuevo de tecnologia como un computador, apod, memorias usb, en
la medida que salen versiones renovadas, las anteriores versiones van bajando de precio, por lo
tanto mas personas acceden a la tecnologia. Esto que tenemos aqui es el juego de la oferta y la
demanda, las fuerzas que mueven tanto a productores como a consumidores, todos mediados por
el precio y definido en las cantidades compradas o vendidas.
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FUNCION DEMANDA

1.

BoEaEEES

w

Concepto. La demanda es la cantidad de bienes y servicios que los consumidores estdn
dispuestos a adquirir, a un precio determinado, de acuerdo con sus recursos. Cuando
pensemos en la demanda nos ponemos el sombrero del consumidor.

Los determinantes de la demanda. Indican las acciones que se deben dar para que
decidamos comprar o demandar algo, se tiene entonces que los determinantes de la
demanda son:

Los gustos y las preferencias.
Los ingresos

Los precios

Las expectativas de los precios
Los subsidios (ayudas)

Los impuestos

La Ley de la Demanda. La Teoria Econdmica ha definido la Ley asi: en la medida que los
precios aumentan las cantidades demandadas disminuyen y lo contrario. Ejemplo cuando
los precios de la fruta bajan compramos mas frutas pero cuando sube no compramos la
misma cantidad.

La curva de la demanda. Se observa en la grafica como en la medida que los precios del
bien X, aumentan las cantidades demandas disminuyen.

Grafica 6 La curva de demanda
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Fuente: la autora
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5. La tabla de la demanda. Vamos a ver cémo queda la tabla correspondiente a la curva, la
tabla nos dice que al precio que se tiene (P) la cantidad demanda esta determinada (Q).

Tablal Tabla de Demanda

Punto en Precio Cantidad

la grafica Demandada
F 8 2 2

G 5 4

H 3 7

I 2 10

Fuente: la autora

Se puede observar que el precio baja de 8 a 5 y las cantidades aumentan de 2 a 4 para los puntos F
y G.

Cuando pasamos del punto F al punto G, dentro de la misma curva estamos hablando de un
movimiento sobre la curva.

El desplazamiento de la Demanda. La tabla indica, que los precios permanecen igual

Mientras que las cantidades demandadas SI se modifican las cuales pueden aumentarse o
disminuirse depende de los determinantes de la demanda y de cémo se comporte en si el
mercado. Ya considerando el concepto de movimiento y desplazamiento tenemos que, podemos
mover por ejemplo un brazo o una pierna y no nos desplazamos, pero si damos un paso adelante o
atras si nos desplazamos. Lo mismo sucede con la curva de demanda. Veamos la tabla respectiva.

Tabla2 Desplazamientos de la demanda

Punto en Precio | Cantidad Desplazamiento | Desplazamiento
la grafica Demandada | positivo negativo

F 100 40 50 30

G 200 30 40 20

H 300 20 30 10

I 400 10 20 0

Fuente: la autora
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Por lo tanto la grafica nos muestra los desplazamientos tanto positivo como negativo de la
demanda. Para poder considerar el respectivo desplazamiento es preciso hacerlo en la misma
grafica, a partir de la demanda original.

Grafica 7 Desplazamiento de la demanda

PRECIO

DESPLAZAMIENTO
DE DEMANDA

CANTIDAD

Fuente: la autora

La grafica muestra en Dy, tenemos la demanda inicial en D, estd el desplazamiento positivo de la
demanday en D, se cuenta con el desplazamiento negativo

FUNCION OFERTA

1. Concepto. La oferta corresponde a todos los bienes y servicios que los productores
pueden llevar al mercado a disposicién de los consumidores.

2. Determinantes de la oferta. Al igual que en la demanda, se tienen que dar una serie de
acciones para que un productor o vendedor decida participar en un mercado. Asi, se tiene
que los determinantes de la oferta son:

Las condiciones de la produccién
La inversién disponible

Los precios

Las expectativas de los precios
Los subsidios

BoEoE s s

Los impuestos
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3. Laleyde la Oferta. En la medida que los precios suben las cantidades ofrecidas aumentan
y por el contrario cuando los precios disminuyen las cantidades ofrecidas también, porque
yo como productor no voy a correr riesgos de perder, o de no ganar lo que me ganaba
antes.

4. La curva de la Oferta. Se conforma de la unién de los puntos que indican el precio y las
cantidades ofrecidas.

Grafica 8. Grafica de la curva de oferta

OFERTA

PRECIO

CANTIDAD
Fuente: la autora

La gréfica muestra como en la medida que los precios disminuyen las cantidades ofrecidas
también, es decir se tiene una relacidn directamente proporcional.

5. Latabla de |la Oferta.
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Tabla3 Tabla de Oferta

Punto en Precio Cantidad

la gréfica A Ofrecida 4
J 8 9

K 5 8

L 3 7

M 2 5

Fuente: la autora

De igual forma la tabla muestra que en los puntos J y K los precios pasan de 8 a 5 mientras que las
cantidades, también disminuyen de 9 a 8.

Sencillo verdad, si lo llevamos a la practica, algo asi es lo que tenemos a diario en nuestros
negocios y en nuestro municipio.

6. Desplazamiento de la Oferta. Sucede lo mismo que en la demanda, veamos la tabla
indica, que los precios permanecen igual mientras que las cantidades ofrecidas Sl se
modifican las cuales pueden aumentarse o disminuirse depende de los determinantes de
la oferta y de cdmo se comporte en si el mercado. Al igual que en la demanda podemos
movernos mas no necesariamente desplazarnos. Veamos la tabla respectiva.

Tabla4 Desplazamientos de la Oferta

Punto en Precio | Cantidad | Desplazamiento | Desplazamiento
la grafica Ofrecida | positivo negativo

F 100 10 15 5

G 200 15 20 10

H 300 20 25 15

I 400 25 30 20

Fuente: la autora

La tabla muestra como el precio no es modificado y se tiene un desplazamiento positivo, cuando
con un precio de 100 la cantidad ofrecida es 10 y pasa a 15. El desplazamiento negativo se tiene
cuando la misma cantidad ofrecida.
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Grafica 9 Desplazamiento de la oferta
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Fuente: la autora

La grafica muestra en O, tenemos la oferta inicial en O, estd el desplazamiento positivo de la

ofertay en O, se cuenta con el desplazamiento negativo

PUNTO DE EQUILIBRIO DEL MERCADO.

Una vez analizadas la demanda y la oferta, vamos a mirarlas en el mismo plano a las dos, asi, es
posible determinar las condiciones del mercado en las cuales se incluye la formacion del precio y la
determinacidn de cantidades demandadas y ofrecidas.

El punto de equilibrio en el mercado es el punto donde se cortan la curva de la oferta y la
demanda, de tal manera que se establece un mismo precio para la cantidad demanda como para
la cantidad ofrecida, éste es el punto por el cual se lucha en todos los mercados. A partir del
comportamiento de cada una de las fuerzas del mercado y por su puesto del precio de mercado o
de equilibrio.

Veamos la grafica:
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Grafica 10 Punto de equilibrio
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Fuente: la autora

Tanto la funcion demanda como la funcién oferta se pueden expresar matemdticamente y al
igualar las ecuaciones también podemos establecer el punto de equilibrio, se platean asi:

LA DEMANDA:

Qd —»> K —KP
LA OFERTA:

Q0 — K + KP

Dénde:

Q= Cantidad

d = demandada

o = ofrecida

K = constante (No es igual simplemente una constante)
P = precio

Por ejemplo:
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300-4P = DEMANDA
200+ 2P =OFERTA
Entonces:

300-4P =200+ 2P
300—-200=2P +4P
200=6P

P=16.7
REEMPLAZANDS
300-4(16.7) = 233.2
Entonces

Q=2332

Asi tenemos el precio y la cantidad que permiten el punto de equilibrio en el mercado, partiendo
del hecho que las ecuaciones se conforman de acuerdo con la investigacién de mercado la cual
determina las respectivas constantes.

Vamos a suponer que tenemos en la grafica el mercado de las cdmaras fotograficas digitales de 7
megapinceles, tenemos que cuando el precio es de $300.000,00 las cantidades demandadas y
ofrecidas son 300.

Pero tenemos momentos en que los mercados no cuentan con punto de equilibrio tal como se
observa en la gréfica.

Grafica 11 Mercado con excedente de oferta
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Fuente: la autora
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Se observa que si el precio sube a $400.000,00 tenemos un excedente de oferta porque los
productores no alcanzan a negociar lo producido que esta entre 200 y 400 cantidades de cdmaras.
Por lo tanto los productores deben bajar el precio para contar con mas compradores y ya con el
precio de $300.000,00 si pueden vender las 300 unidades.

El desequilibrio en el mercado también se puede dar por escasez.

Grafica 12 Escasez de demanda

PRECIO

200.000

Y DEMANDA
Escasez

200 400 CANTIDAD

Fuente: la autora

La grafica nos plantea una situacion contraria a la grafica anterior, tenemos que el precio es menor
al precio de equilibrio, en éste caso las camaras que hay en el mercado son menores que las
personas con intension de compra, de tal manera los vendedores pueden subir el precio y por su
puesto comprara quien tenga el dinero para pagar el precio pedido por los productores.

Sin lugar a dudas en la medida que no hay equilibrio, para lograrlo de nuevo, las curvas ya sean de
oferta o de demanda se debe desplazar, puede ser a la derecha o la izquierda.
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Grafical3 Desplazamiento de las curvas del mercado
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Fuente: la autora
Tenemos que en la medida que se hace necesario tener una cdmara fotografica digital, los

consumidores deciden comprar mds unidades a pesar el incremento en el precio, la curva de la
demanda se desplaza positivamente.

Acerca de todo el tema podemos consultar ademas de la bibliografia en las paginas siguientes:

http://www.newmedia.ufm.edu.gt/asx/ncipiantes.asx (Contiene el video de una conferencia)
http://microeconomia.org/moodlel7/
http://www.aulafacil.com/Microeconomia/Lecciones/Lecc-6.htm

ACTIVIDADES

Para reforzar lo aprendido usted debe realizar las siguientes actividades:
1.- Sefiale la opcién de respuesta correcta

Cuando hablamos del mercado de la tecnologia, el que no puede rapidamente formar vy
estabilizar su precio, hacemos referencia a una clasificacién de acuerdo con

a. Eltiempo.
b. El area geografica.
¢. La competencia del mercado.
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d. Los compradoresy los vendedores.

Un movimiento en la curva de oferta o de demanda implica un cambio en

el precio.
la cantidad.
el precio y la cantidad.

o 0 T W

un aumento de los consumidores.
2.- Sefiale una F si son falsas o con una V si son verdaderas las siguientes afirmaciones:

a. Un desplazamiento de las curvas incluye un cambio en el precio y en la cantidad.
Ante un alza en el precio de la gasolina se tiene un desplazamiento positivo de la
demanda de dicha gasolina.

c. Enla medida que los precios aumentan las cantidades también aumentan, es la ley de la
oferta.

d. El punto de equilibrio se logra si todos los compradores adquieren el mismo producto.

3.- Si tenemos en el mercado de los textos universitarios las funciones de:

Oferta = Qo= 4P+40
Demanda= Qd=100-2P

Elaborar:

a. Latabla de oferta y de demanda para cuando los precios son 2,4,6,8,10y 12.
b. El grafico respectivo de la oferta y la demanda.
c. Elandlisis del punto de equilibrio del mercado.

4.- Si tenemos las siguientes funciones:

Oferta: Qo= 3P+28
Demanda: Qd=42-P

Usted debe:
Encontrar punto de equilibrio en el mercado.
Hacer la explicacion respectiva considerando un determinado mercado.

5.- Se tiene el mercado de servicio de asesorias administrativas en su localidad usted debe
indagar sobre la situacion del mismo y luego:
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a. Construir la tabla de la demanda durante los meses de Enero a Junio, teniendo en cuenta
que el precio en junio es de $350.000 por asesoria y las cantidades demandadas para el
mismo mes son de 20 servicios prestados, el aumento de los precios para cada mes es
solamente del 5% y las cantidades varian en 5 unidades. Desplazarla positivamente en un
25% y desplazarla negativamente en un 20%. Hacer la respectiva grafica y explicar las
razones de los desplazamientos.

b. Construir con la demanda hallada en el punto anterior. La tabla de la oferta del mismo
mercado, sin modificar valores. Luego desplazarla positivamente en el 10% vy

negativamente en el 5%.

c. Establecer el punto de equilibrio del mercado con las funciones iniciales. (Es decir, no
tener en cuenta los desplazamientos)

d. Explicar los determinantes del mercado tanto para la oferta como para la demanda.

3.2. La Elasticidad

Grafica 14. Representacion de la elasticidad

Fuente: la autora

La grafica nos muestra una especie de eldstico o caucho que como sabemos se puede estirar y
encogerse, verdad. Lo mismo sucede con el precio depende de las diferentes determinantes el
precio puede aumentar o disminuir. Esto nos da una idea de lo que es la elasticidad ya sea precio o
la elasticidad ingreso.

La elasticidad busca mostrar que tanto incide un cambio en el precio en el cambio de las
cantidades demandadas u ofrecidas y es importante que lo tengamos en cuenta para que
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podamos aumentar o disminuir los precios de los productos sin afectar significativamente las
ventas de la empresa.

También tenemos otra elasticidad, es la elasticidad ingreso esta nos determina la incidencia de la
variacion del ingreso en la variacion del consumo. Es lo que finalmente determina si un bien es
normal o no.

DEFINICION DE ELASTICIDAD

“La Elasticidad es la medida de la sensibilidad de la cantidad demandada o de la cantidad ofrecida

a uno de sus determinantes”.’

TIPOS DE ELASTICIDADES.

Se tiene la elasticidad de precio la cual aplica para la oferta y para la demanda. Y la elasticidad del
ingreso.

1. La elasticidad precio de la demanda “Es la medida del grado en que la cantidad

demandada de un bien responde a una variacidon de su precio; se calcula dividiendo la

variacion porcentual de la cantidad demandada por la variacién porcentual del precio”.?

2. Foérmula de la elasticidad. Para hallar la elasticidad precio de la demanda se realizan los
siguientes pasos.

La férmula es:

Cambio relativo de la cantidad

Elasticidad = , ; ,
Cambio relativo en el precio

~NQ
Qo

~ P
IDO

Dénde:

! MANKIW Gregory M. Principios de Economia. Segunda edicion. Espafia: Mc Graw Hill. 2.003. p57
2 .
Ibid., p58
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¢ = Elasticidad
Q = Cantidad
P = Precio

A =Variacion

Ahora:
/\Qle_Qo
AP=PF —F

Veamos un ejemplo:

Vamos a hacerlo con una demanda del producto del bien X, tenemos que el precio paso de
$5.000,00 P, a $10.000,00 P, vy les corresponde las cantidades segun la tabla.

PRECIOS CANTIDADES

Po 5.000 Qo 100

Py 10.000 Q, 50

Si reemplazamos en la formula tenemos que la elasticidad se resuelve:

50
100
¢ =5000
5.000
=05

A Q =50-100=-50(Semultiplicapor —1)
A P =10.000-5.000 =5.000

La elasticidad precio de la demanda del mercado del bien X es 0.5, lo cual indica que la variacion
del precio incidié en la variacidon de la cantidad en un 50%.

Tipos de elasticidad precio de la demanda:
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INELASTICA: |a variacion del precio a penas afecta la variacion de la cantidad.

E<1
B UNITARIA: la variacién del precio afecta en la misma proporcién la variaciéon de la
cantidad.
E=1

B ELASTICA: la variacién del precio afecta sustancialmente la variacién de la cantidad
E>1

Los tipos de elasticidad es importante que se consideren para el aumento o disminucién de los
precios establecidos.

Elasticidad precio de la oferta. “Es la medida del grado en que la cantidad ofrecida de un bien

responde a una variacion de su precio; se calcula dividiendo la variacién porcentual de la cantidad

ofrecida por la variacién porcentual del precio”.?

Férmula de elasticidad. Para hallar la elasticidad precio de la oferta, se tiene la siguiente formula:

E= Cambio relativo de la cantidad / Cambio relativo en el precio”

AQ
_ Q
AP

IDo
Dénde:

¢ = Elasticidad
Q = Cantidad
P = Precio

A =Variacion

Ahora:

* Ibid., p58
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/\Q:Ql_QO
AP=P —F,

Veamos un ejemplo:

Vamos a hacerlo con una oferta del producto del bien X, tenemos que el precio paso de $5.000,00
Py a $10.000,00 P, y les corresponde las cantidades segun la tabla.

PRECIOS CANTIDADES
Po 5.000 Q 50
P1 10.000 Q, 100

Si reemplazamos en la férmula tenemos que la elasticidad se resuelve:

50
_ 50
£ =5000

5.000
c=1.0

AQ =100-50=50
A P =10.000—5.000 = 5.000

La elasticidad precio de la oferta del mercado del bien X es 1.0, lo cual indica que la variacion del
precio incidid en la variacién de la cantidad en un 100%.

Tipos de elasticidad precio de la demanda:

B INELASTICA: la variacién del precio a penas afecta la variacién de la cantidad.
E<1
B UNITARIA: la variacidon del precio afecta en la misma proporcidn la variacion de la
cantidad.
E=1
B ELASTICA: la variacién del precio afecta sustancialmente la variacion de la cantidad
E>1

Los tipos de elasticidad es importante que se consideren para el aumento o disminucién de los
precios establecidos.
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ELASTICIDAD INGRESO

Tiene como tarea colaborar en la definicion o clasificacién de los bienes del consumidor, de
acuerdo con la relacién que existe entre la demanda de los bienes y el ingreso, por lo tanto la gran
clasificacion de los bienes es:

Los bienes normales, que son aquellos que cuando aumenta el ingreso de igual forma aumenta el
consumo del bien.

Los bienes inferiores, que son aquellos que su consumo disminuye cuando el ingreso aumenta.

Veamos un ejemplo, cuando yo me gano $100,00 desayuno con media tostada y aguapanela (sin
tener nada en contra de ésta deliciosa bebida). Cuando me gano $1.000,00 me desayuno con:
fruta, arepa, huevo, chocolate y pan; cdmo podemos ver nada de aguapanela ni tostada, de tal
manera éste desayuno se convierte en un bien inferior. Este concepto es importante porque como
empresarios o actores en la toma de decisiones debemos procurar por no permitir que los
productos de la empresa pasen a ser inferiores, para mantenernos en el mercado.

Después del comentario vamos a ver la definicion:

“La elasticidad ingreso de la demanda es la variacién porcentual en la cantidad consumida de un

bien dividido entre la variacién porcentual del ingreso”.”

APRENDA RESPONDIENDO

Para reforzar lo aprendido usted debe realizar las siguientes actividades:

1.- La elasticidad precio de la oferta o la demanda busca

Medir la incidencia de la variacion del precio en la funcién respectiva.

Saber cuantos compradores y cuantos vendedores tiene el mercado.

Establecer el punto de equilibrio en el mercado a partir de los precios.

Determinar la variacion del precio en el mercado en caso de esasez.

2.- Mencione y de un ejemplo de los tipos de elasticidad precio de la demanda que existen.

3.- Ademads de la elasticidad precio se tiene la elasticidad:

Ingreso.

* LE ROY MILLER Roger., MEINERS Roger. Economia Micro & Macro. Tercera Edicion Bogota: Mc Graw Hill 1.994. p172..
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Del producto.

4.- Considerando la actividad de la unidad anterior. Usted debe:

Establecer la elasticidad precio de la demanda, entre los meses de enero y junio. (Se hace
solamente con estos meses). Explicar la respuesta y dar la recomendacidén respectiva a los
empresarios que hacen parte del mercado.

Establecer la elasticidad precio de la oferta, para los meses de febrero y mayo.

Explicar las respuestas y dar la recomendacién respectiva a los empresarios que hacen parte del
mercado.

3.3. La teoria del Consumidor

A diario estamos en la tarea de satisfacer nuestras necesidades, pero antes de ésta actividad nos
fijamos que tan util pueden ser los bienes y servicios que adquirimos y también debemos
combinarlos es decir compramos ropa pero también vamos al cine, tenemos en cuenta los
ingresos que tenemos para adquirir el vestuario o para divertirnos. De éste tipo de cosas se
encarga la teoria del consumidor. En la grafica

Grafica 15. Esquema de la Teoria del Consumidor

Si el bien X me
brinda utilidad lo
consumo.....

Lo consumo si cumple
con mis principios como

consumidon 5
Lo consume si tenge

los ingreses suficientes

CURVPS BE =
e, | Mg | A0 T
COMSUMIDOR

En la medida que el consumidor combina de manera dptima los bienes de acuerdo con su
presupuesto puede mantener o mejorar su nivel de vida, los productores por tal motivo estdn
atentos de cudles son los cambios del consumidor. Hoy vemos como estudios de mercado han
demostrado que las personas prefieren los alimentos elaborados con productos naturales sin
tantos quimicos, asi mismo como dejan de consumir ropa por hacerlo en procedimientos
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quirargicos en beneficio de su forma corporal como la cirugia de nariz, liposuccién etc., tenemos

otro caso y es que el comprador ha dejado de adquirir bienes de la canasta familiar a cambio de

aparatos de las ultimas versiones tecnoldgicas.

La utilidad. Es el grado de satisfaccién o placer que le brinda un bien o un servicio al consumidor.

Tipos de utilidad. La utilidad puede ser:

=

Utilidad cardinal: es la que tiene relacién con el uso de los nimeros cardinales es decir 1,
2,3, e indican que tanta satisfaccion le esta brindando el bien al consumidor. Por ejemplo
un texto sobre costos de produccion nos puede brindar 5 utiles (medida de la utilidad),
mientras que uno de neurocirugia solamente nos brinda 1 util.

Utilidad ordinal: nos indica el orden es decir manejamos primero, segundo, tercero y asi
sucesivamente. Lo que nos indica que el consumidor debe establecer que necesita antes y
después, por ejemplo ¢ Qué estd primero la diversion o el estudio?

Utilidad marginal decreciente: indica una propiedad de las curvas de utilidad cardinal total
que indica como en la medida que consumimos una unidad mas de un bien la utilidad se
disminuye. Vedmoslo con un ejemplo, cuando nos tomamos el primer vaso con agua,
teniendo mucha sed, nos quita un poco dicha sed y tomamos otro y pensemos que otro
pero si seguimos haciéndolo no, nos va a brindar utilidad sino que por el contrario nos
puede hacer dafio, pues en el vaso nimero 10 ya no lo podremos consumir.

UTILIDAD
CANTIDAD UTILIDAD | MARGINAL
CONSUMIDA | TOTAL Variacion Utilidad Total . )
Variacion cantidad Utilidad marginal
0 No se puede hallar
10 10-0 .
1-0 " U.Marginal
2 16
3 19
4 20
5 20
6 18

Fuente: la autora
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La tabla muestra la cantidad que utiliza un consumidor, la utilidad que le brinda y la utilidad
marginal es decir la variacién de la utilidad total en la medida que se consumen mds unidades del
bien. Veamos un ejemplo, cuando tenemos mucha sed y nos tomamos el primer vaso con agua,
nos brinda muchos utiles (Unidad de medida de la utilidad), el segundo ya menos, el tercero nos
quita la sed y si seguimos consumiendo agua nos vamos a enfermar es decir en la medida que
aumentamos el consumo no nos brinda ninguna utilidad sino que al contrario nos afecta, esto es
basicamente la utilidad marginal.

Ahora para completar la tabla, no es posible hallar la de la primera casilla ya que no tenemos
ningun valor antes del cero por lo tanto no hay ninguna variacidn, es de aclarar que en Economia
cuando hablamos de marginal es porque hay la variacién en una sola unidad, es decir esta al
margen, entendiendo que la unidad no es solamente el uno como tal podria ser 5, 10, 15 6 100,
200, 300

De acuerdo con las indicaciones obtenemos:

CANTIDAD | UTILIDAD | UTILIDAD
CONSUMIDA | TOTAL MARGINAL

0 0 S ¢
1 10 10

2 16 6

3 19 3

4 20 1

5 20 0

6 18 2 v

Fuente: la autora

En la grafica podemos observar que cuando nos hemos tomado 6 vasos con agua ya nos estan
haciendo dafio al organismo. Tanto que la utilidad marginal es negativa.

LAS CURVAS DE INDIFERENCIA Y LA RESTRICCION PRESUPUESTARIA.

Antes de considerar las curvas de indiferencia es preciso mencionar los supuestos relacionados
con el comportamiento del consumidor asi:
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B Integridad: el consumidor busca satisfacer todas sus necesidades.
H Consistencia: el consumidor busca mantener sus niveles de consumo

H Insaciabilidad: el consumidor nunca esta satisfecho siempre busca consumir mas, siempre
y cuando le brinde satisfaccién.

Curva de indiferencia. Es el grafico que representa las diferentes combinaciones de dos bienes
que le permiten al consumidor la misma utilidad o satisfaccién, es decir le son indiferentes. Por
ejemplo puede que al consumidor le sea igual desayunar con café o chocolate o avena.

Las caracteristicas de las curvas de indiferencia son:

B Por cada punto existente en el espacio solo pasa una curva
H Tienen pendiente negativa
H No se pueden cruzar

Veamos la tabla con su respectiva grafica para determinar la combinacién de los bienes.

PUNTO BIEN A BIEN B
A 4 5

B 3 10

C 2 15

D 1 20

Fuente: la autora

Grafica 16 Curva de Indiferencia

BIEN A

5 10 15 20
Fuente: laPdtoPa
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La grafica muestra las combinaciones que puede hacer el consumidor donde le es indiferente
cualquier combinacion.

Restriccidon presupuestaria. Es el espacio que determina los limites de los bienes que puede
adquirir el consumidor, de acuerdo con sus ingresos, es decir hasta cuanto le alcanza el dinero al
consumidor para la satisfaccién de sus necesidades, combinando los dos bienes.

Hagamos un ejemplo el consumidor tiene un presupuesto de $1.000,00 y se los puede gastar en
vestuario o en cirugia para mejorar su imagen corporal, claro que puede hacer varias
combinaciones, lo importante es que siempre se gaste los $1.000,00. Complementemos el
ejemplo, tenemos un consumidor que cuenta con un presupuesto de $1.000,00. El precio de la

cirugia es de $100,00 (Habria que ver donde, verdad), y el precio del vestuario es de $200,00

CONSUMO  |GASTOEN CONSUMO  |GASTO EN TOTAL
DE ESTETICA  [ESTETICA DE VESTUARIO  |GASTO
CORPORAL  |CORPORAL VESTUARIO
10 $1.000,00 0 0 $1.000,00
(10*$100,00) (1.000+0)
0 0 5 $1.000,00 $1.000,00
(5*$200,00)  |(0+1.000)

Fuente: la autora

El consumidor se puede gastar todo el presupuesto en cualquiera de los dos bienes de tal manera
que cuando se gasta todo en el bien A puede consumir 10 unidades del mismo y cuando se gasta
todo en el bien B puede adquirir 5 unidades, lo cual estd demarcado por la recta presupuestaria.
Hagamos la grafica respectiva. Para determinarlo como lo muestra la tabla lo que se necesita es
multiplicar el valor del precio por las unidades para determinar el total del gasto y asi establecer
cuantas unidades le significan el gasto total del presupuesto en cada uno de los bienes.

Veamos la grafica.
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Grafica 17 Recta Presupuestaria

$1.000,00

Recta Presupuestaria

$1.000,00

Fuente: la autora

Se observa que nuestro consumidor o consumidora se puede hacer 10 cirugias y comprar 5
unidades de vestuario.

PUNTO OPTIMO DEL CONSUMIDOR
Corresponde al punto donde la curva de indiferencia es cortada tangencialmente por la recta
presupuestaria, es decir indica el punto donde se debe ubicar el consumidor para que combine de

mejor forma los dos bienes de acuerdo con su presupuesto.

Gréfica 18 Punto Optimo del Consumidor

PUNTO OPTIMO DEL CONSUMIDOR

/

BIEN A

BIEN B

Fuente: la autora
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La grafica permite observar con claridad donde se ubica el punto éptimo del consumidor.

ACTIVIDADES

Para reforzar lo aprendido usted debe realizar las siguientes actividades:

1. El consumidor mide la utilidad de los bienes con

a. Beneficio.
b. Eldinero.
c. Los utiles.

2.- El consumidor busca entre otros principios

A. Mantener su nivel de vida.
B. Cosas muy finas.
C. Tecnologias.

3.- Mencione y con un ejemplo plantee, las caracteristicas de las curvas de indiferencia.
4.- El punto 6ptimo del consumidor es el que permite que se corten

a. Lacurvadeindiferenciay la recta presupuestaria.
b. Laofertayla demanda en el mercado de bienes.
c. Las curvas de indiferencia con la demanda.

5.- Construya la linea de presupuesto a partir de la siguiente informacion: el ingreso del
consumidor es de $1.000.000,00, el precio de los alimentos para la quincena es de $60.000,00 y el
precio para el vestuario es de $80.000,00, cabe anotar que el consumidor solo combina tal
presupuesto para estos dos bienes. Elabore la tabla respectiva para la obtencién de la linea de
presupuesto, luego construya la curva de indiferencia sobre la grafica y muestre el punto éptimo
del consumidor, no olvide mencionar las cantidades que puede obtener de cada uno de los bienes
propuestos.
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3.4. Teoria de la Produccion

Las empresas son las encargadas de producir o de prestar un servicio, obteniendo por su puesto
una utilidad, combinando los factores de produccién, dicha combinacidn da paso a la funcién de
produccién y ésta a su vez nos permite establecer la produccidn total. Es preciso i ncurrir en unas
erogaciones de dinero para poder obtener la respectiva produccién, pero se deben ser analizadas,
calculadas y relacionadas los ingresos obtenidos en la empresa, de tal manera que se obtenga el
punto de equilibrio de la misma es decir que no se tengan pérdidas sino que por el contrario éste
sea superado.

Las empresas en la actualidad se preocupan notablemente por incrementar sus condiciones de
productividad con el fin de llegar a la denominacidon de empresas de talla mundial, las cuales son
competitivas y pueden participar y ganar espacio en los mercados internacionales.

LA EMPRESA.

Es la unidad econdmica de produccion o servuccion, que mediante la organizacién y coordinacion
de los factores: capital y trabajo, persigue obtener un beneficio produciendo y comercializando
productos o prestando servicios en el mercado. Cuando constituimos una empresa buscamos
siempre obtener utilidades, acumular riqueza por lo tanto debemos maximizar:

Las ventas

La produccion
Las utilidades

El capital

La mano de obra

BoEoE BB

Los recursos

Pero debemos minimizar los costos y gatos de la empresa.

Asi mismo las empresas buscan obtener altos niveles de productividad entendida ésta
basicamente como la capacidad de la unidad econdmica de producir el mayor nimero de unidades
en el menor tiempo posible, dadas sus condiciones de maquinaria y mano de obra. En la medida
que la empresa incremente su productividad podra ser competitiva.
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LA FUNCION DE LA PRODUCCION
La empresa para poder producir debe recurrir a los factores de produccién, recordemos que son:
tierra, capital, trabajo, capacidad instalada y manejo de la informacidn, asi que la combinacién del

capital y del trabajo, manteniendo constantes los otros permiten establecer la funcién de
produccion.

Veamos:

Grafica 19 Representacion de la Funcién de Produccion

FUNCION DE PRODUCCION

Q=f(K, L)

Q: Tasa de produccion por periodo de tiempo

— L~

K= Flujo de servicios derivados del stock
De capital

—

L= Flujo de servicios derivados de los
Trabajadores

Fuenic. S0

Concepto. La funcion de produccidn es la relacién existente entre el producto fisico obtenido en
un proceso de produccién dados los insumos o factores de produccidn. Esta funcién se define
como la relacion o ecuacion matematica que establece la maxima cantidad de producto que puede
obtenerse a partir de unos conjuntos determinados de insumos mientras que los otros
permanecen constantes. Dada la combinacion de los factores podemos obtener una determinada
produccién, es decir la funcién de produccidon nos dice simplemente que con 5 maquinas y 7
operarias puedo producir 30 camisas durante un dia.

Producto Fisico Total. Es el producto que se obtiene como resultado de un proceso de produccion.
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Producto Fisico Medio. Es el producto fisico total dividido por el nUmero de unidades del insumo
variable utilizado

Producto Fisico Marginal. Es el cambio del producto fisico total debido a un cambio unitario del
Unico factor de produccién variable, manteniendo constantes todos los demas insumos

Derivacion del Producto Fisico Medio Y Marginal. En la tabla se tiene el ejercicio para obtener
cada uno de los conceptos, requeridos e importantes en la empresa.

TRABAJADORES PRODUCTO [PRODUCTO FISICOPRODUCTO FISICO
TOTAL MEDIO (L) MARGINAL ( L)
0 0
1 100 PT/Trabajadores PT
7 210 Trabajadores
3 330 100/1 =100
100-0/1-0=100
4 405
5 475
6 500
7 490

Fuente: LE ROY MILLER Roger., MEINERS Roger. Economia Micro & Macro.
Tercera Edicion Bogota: Mc Graw Hill 1.994. p260

Tenemos en la tabla el nimero de trabajadores requeridos para obtener una produccién, cuando
se tiene un solo trabajador se obtienen 100 unidades producidas, lo cual corresponde al producto
total (Valores dados), el producto fisico medio nos estd indicando que el mismo trabajador
participa en la elaboracién de las 100 unidades y vemos como se obtiene en la misma tabla, el
producto fisico marginal nos indica la relacion entre la variacidn de los trabajadores y la variacion
del producto total, es decir cuando pasamos de tener cero trabajadores a tener uno por lo tanto la
produccién pasa de ser cero a ser de 100 unidades, en la tabla vemos como se obtiene.

Ahora se completa la tabla, tanto para el producto total como para el marginal.

Obtuvimos:
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TRABAJADORES [PT PTME [PFm
0 0
1 100 100 100
2 210 105 110
3 330 110 120
4 405 101.25 75
5 475 95 70
6 500 83.33 25
7 490 70 -10

Fuente: LE ROY MILLER Roger., MEINERS Roger. Economia Micro & Macro.
Tercera Edicion Bogota: Mc Graw Hill 1.994. p260

Observamos que en la medida que aumentamos trabajadores la produccion no aumenta en la
misma proporcion, es decir se cumple aquel refrdn que dice “entre mds vacas menos leche”, y de
ésta situacion debemos estar muy ocupados en la empresa puesto que se generard una pérdida
asi mismo no seremos altamente productivos.

La ley de los rendimientos marginales decrecientes. Estd definida de la siguiente forma:
manteniendo constante la tecnologia y todos los insumos, excepto uno, a medida que el insumo
variable se incrementa en montos iguales, mas alla de cierto punto la tasa de incremento del nivel
de produccidn resultante disminuird. Es decir se refuerza lo dicho con respecto a la tabla de
derivacién del producto.

LA CURVA ISOCUANTA Y LA CURVA ISOCOSTOS
La curva isocuanta, es la linea que muestra todas las combinaciones de capital y trabajo que
pueden combinarse y generan la misma produccién de un bien determinado en un tiempo

establecido.

La curva isocostos es la restriccion presupuestal de la empresa, en donde los costos totales
permanecen invariables en un espacio de insumos.

El punto dptimo del productor, es el punto donde la curva isocuanta toca tangencialmente a la
recta isocosto.

Corporacion Universitaria Remington - Calle 51 51-27 Conmutador 5111000 Ext. 2701 Fax: 5137892. Edificio Remington

Pagina Web: www.remington.edu.co - Medellin - Colombia




Corporacién Universitaria Remington — Direccién Pedagdgica
Economia General Pag. 53

Para ampliar el tema, podemos consultar los libros recomendados en la bibliografia del mddulo. Se
encuentra gran claridad en el de Mankiw

LOS COSTOS DE PRODUCCION.

Concepto. Son todos los egresos durante un periodo determinado en el proceso de
transformacidn de un bien.

Tipos de Costos. Desde el punto de vista microeconémico tenemos basicamente el andlisis de los
siguientes tipos de costos:

H FUOS: No dependen del volumen de la produccién

H F1JOS MEDIOS: (CFMe) es el costo fijo dividido entre la produccidn

B VARIABLES: Dependen del volumen de la produccién.

H VARIABLES MEDIOS: (CVMe) es el costo variable dividido entre la produccién

Asi que:

CT=CF + CV

Dénde:

CT= COSTO TOTAL
CF= COSTO FJO
CV=COSTO VARIABLE

Costo Marginal. Es el cambio del costo debido a un cambio unitario de la produccion.

Derivacion de los costos. A continuacidn se tienen establecidos todos los valores para derivar cada
uno de los costos.
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DERIVACION DEL COSTO TOTAL, MARGINAL Y MEDIO
TASA DE | COSTO |COSTO COSTO |COSTO
PRODUCCION | FUO VARIABLE cosTo | cosTo TOTAL VARIABLE cosTO FlIO
. TOTAL MARGINAL MEDIO

POR PERiODO | TOTAL TOTAL (cT) (M) MEDIO | MEDIO (CFMe)
DETIEMPO | (CFT) (cvT) (CTMe) | (CVMe)

(Pesos) (Pesos) (Pesos)
(Unidades) (1) |(2) (Pesos) (3) |(4) (Pesos) (5) |(6) (Pesos) (7) | (Pesos) (8)
0 10 0 10,00
1 10 4,00 14,00 4,00 14,00 4,00 10,00
2 10 7,50 17,50 3,50 8,75 3,75 5,00
3 10 10,75 20,75 3,25 6,92 3,58 3,33
4 10 13,80 23,80 3,05 5,95 3,45 2,50
5 10 16,70 26,70 2,90 5,34 3,34 2,00
6 10 19,50 29,50 2,80 4,92 3,25 1,67
7 10 22,25 32,25 2,75 4,61 3,18 1,43
8 10 25,10 35,10 2,85 4,39 3,14 1,25
9 10 28,30 38,30 3,20 4,26 3,14 1,11
10 10 32,30 42,30 4,00 4,23 3,23 1,00
11 10 38,30 48,30 6,00 4,93 3,48 0,91
12 10 47,30 57,30 9,00 4,78 3,94 0,83
13 10 60,30 70,30 13,00 5,41 4,64 0,77
14 10 78,30 88,30 18,00 6,31 5,59 0,71
15 10 102,3 112,30 24,00 7,49 6,82 0,67
CFT DADO
CVvT DADO
CT 2+3
C™M Variacién del CT/Variacion de la produccién
Variacion CT | CT, - CT, |
Variacién
Produccion P,-P, P= Produccion

4

dividido
CTMe 1

3

dividido
CVMe 1
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CFMe

2
d
1

ividido

Fuente: LE ROY MILLER Roger., MEINERS Roger. Economia Micro & Macro.
Tercera Edicion Bogota: Mc Graw Hill 1.994. p293

La tabla muestra la derivacidon de los costos, es decir la obtencién de cada uno de los costos y

como se relacionan con la produccién asi mismo cuenta con la respectiva explicacion.

PUNTO DE EQUILIBRIO DE LA EMPRESA

Ya deciamos que la empresa como minimo debe mantenerse en un punto donde aunque no gane

tampoco pierda, a ese punto se le denomina punto de equilibrio y se logra cuando los ingresos

marginales son iguales a los costos marginales.

Tomando la misma tabla anterior es posible determinar los ingresos, los costos y la utilidad.

INGRESOS, COSTOS Y UTILIDADES
TASA DE COSTOS | INGRESOS

PRODUCCION INGRESOS COSTOS UTILIDAD | MARGINA | MARGINA

PRECIO TOTALES TOTALES TOTAL LES LES
(Unidades) (1) | (Pesos) (2) | (Pesos)(3) | (Pesos) (4) | (Pesos) (5) | (Pesos) (6) | (Pesos) (7)

Se obtiene

Valor de la

dado, Valor dado misma
Valor dado, | tomado tomado la|Se obtiene |forma que|Se aplica la
indica la|de los|Se  obtiene |sumatoria |de restar|se misma
cantidad  de|archivos multiplicando | de los | las obtuvieron | férmula
produccién de | de la|las columnas|costos de|columnas: |en la tabla|que para la
la empresa. empresa. |(1)*(2) produccidn. | (3)-(4) anterior. columna 6.
0 9,00 0 10,00 -10,00
1 9,00 9 14,00 -5,00 4,00 9
2 9,00 18 17,50 0,50 3,50 9
3 9,00 27 20,75 6,25 3,25 9
4 9,00 36 23,80 12,20 3,05 9
5 9,00 45 26,70 18,30 2,90 9
6 9,00 54 29,50 24,50 2,80 9
7 9,00 63 32,25 30,75 2,75 9
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9,00 72 35,10 36,90 2,85 9
9 9,00 81 38,30 42,70 3,20 9
10 9,00 90 42,30 47,70 4,00 9
11 9,00 99 48,30 50,70 6,00 9
12 9,00 108 57,30 50,70 9,00 9
13 9,00 117 70,30 46,70 13,00 9
14 9,00 126 88,30 37,70 18,00 9
15 9,00 135 112,30 22,70 24,00 9

Fuente: LE ROY MILLER Roger., MEINERS Roger. Economia Micro & Macro.
Tercera Edicion Bogota: Mc Graw Hill 1.994. p341

La tabla indica que se tiene punto de equilibrio en la empresa cuando se producen 9 unidades a un
precio de $9,00.

Podemos consultar para ampliar el tema:
http://www.aulafacil.com/cursosenviados/cursomicroeconomia/Lecc-10.htm

ACTIVIDADES

Para reforzar lo aprendido usted debe realizar las siguientes actividades:

1.- La funcién de produccion involucra
a. Losinsumos de produccion.
b. Los costos de produccion.
¢. Laproduccion.

2.- La produccion se ejecuta en
a. Laempresa.
b. El parlamento.

c. Elmercado.

3.- Mencione y de dos ejemplos, de los dos costos de producciéon que se tienen a nivel de la
microeconomia.

4.- El punto éptimo del productor es el que permite que se corten

a. Lacurvaisocuantay la recta presupuestaria.
b. Laofertayla demanda en el mercado de bienes.

Corporacion Universitaria Remington - Calle 51 51-27 Conmutador 5111000 Ext. 2701 Fax: 5137892. Edificio Remington

Pagina Web: www.remington.edu.co - Medellin - Colombia



http://www.aulafacil.com/cursosenviados/cursomicroeconomia/Lecc-10.htm

Corporacién Universitaria Remington — Direccién Pedagdgica
Economia General Pag. 57

c. Lafuncidn de producciény los insumos de la empresa.

Mediante un ejemplo de una empresa que esté a su alcance, o se la puede inventar pero ajustada
a la realidad, elabore:

La funcién de produccién
El producto fisico marginal
Derive los costos de la empresa

BoEER

Determine el punto de equilibrio
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4. LA TEORIA MACROECONOMICA

Para que el aparato econémico funcione como lo vemos a diario, se requiere de un proceso
eminentemente integral y global, donde se fusionan los agentes econdmicos: las empresas, las
familias, el gobierno y el sector externo, los cuales interactian mediante unas politicas que
regulan y organizan el manejo de todas las fuerzas econdmicas, de tal manera que se genere el
crecimiento y desarrollo econdmico. Y por supuesto cuenta con unos indicadores que son los que
nos muestran los analistas econdmicos y nos pueden decir asi, como es que va la economia de un
pais.

Al respecto, en Colombia y Latinoamérica se observa, la situacién econdmica es favorable puesto
que el Producto Interno Bruto ha crecido en éstos ultimos anos, las tasas de inflacién se han
mantenido y en algunos paises inclusive ha disminuido, hechos que nos permiten un mejor nivel
de vida, que las empresas se incrementen y aumente la produccién, que es donde se da realmente
inicio al ciclo econédmico, como lo estudiaremos en éste capitulo.

Grafica 20 Representacion de las teorias macroeconémicas

TEORIA
DE
AGREGADOS
ECOOMICOS

ertay demanda agregada

TEORIA
MONETARIA

iticas monetarias

™~

TEORIA + Politicas fiscales
FiSCAL

TEORIA
CAMBIARIA

Politicas cambiarias

Fuente: la autora

Mire el video: Macroeconomia lo encontrara en:
http://www.youtube.com/watch?v=bJv2lsmEe2Y
Consultado en julio 2 de 2011.
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OBJETIVO GENERAL

Determinar los requerimientos basicos para alcanzar el equilibrio macroeconédmico de un pais,
considerando los agentes econdmicos que lo forman.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Conceptualizar la teoria macroecondémica.

Determinar los principios de la Teoria Keynesiana.
Establecer lo relacionado con el Producto Interno Bruto PIB.
Definir las condiciones del desempleo y la inflacidn.

BoEoaEES

Identificar las politicas macroeconémicas

Prueba Inicial

A continuacién usted encontrard unas preguntas con las cuales se puede identificar saberes sobre
la macroeconomia.

1. éQuéesel PIB?

2. ¢En qué consiste el desempleo?

3. ¢éQuées lainflacion?

4. ¢Como se ha comportado la inflacidn en Colombia durante el ultimo afo?

5. ¢Cudles son las politicas macroecondmicas?

TEMAS

En la unidad se desarrollaran los temas relacionados con el interactuar de la macroeconomia.
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4.1. Fundamentos Conceptuales

CONCEPTO DE MACROECONOMIA.

Rama de la ciencia econdmica que estudia en conjunto todos los componentes econdémicos, su
interactuar y los valores agregados respectivos.

LA TEORIA KEYNESIANA.

El Economista inglés John Maynard Keynes, (Leer su biografia en
http://www.biografiasyvidas.com/biografia/k/keynes.htm ), luego de la segunda guerra mundial,
aumenta su preocupacioén por el alto nivel de desempleo y todas las condiciones de Economia de
post-guerra en Europa y las consecuencias serias de inflacion, de deuda y demds. Por tal motivo
decide proponer una teoria que retoma algunas cosas de lo ya propuesto por los clasicos pero
haciendo unos planteamientos de equilibrio econdmico en las naciones. Miremos algunos de los

elementos fundamentales de la teoria planteada por el economista en mencién, quien en su obra
Teoria General de la Ocupacioén, el Interés y el Dinero, la explica. A continuacién vamos a
considerar los aspectos mas relevantes:

B El empleo y la renta dependen de la demanda efectiva, es decir para que tengamos
empleo en el pais necesitamos que haya produccidn, la cual a su vez depende del
consumo de las familias.

B La demanda efectiva estd determinada por la propensién al consumo y el volumen de la
inversién. Lo cual indica que la inversién (Consultar el concepto de inversidn
www.wikipedia.org 22 de enero de 2.007, que se realice en el pais, esta directamente
relacionada con el consumo de bienes y servicios.

B La propension al consumo es relativamente estable, en la medida que se tenga
produccion.

H La inversiéon depende del tipo de interés y del rendimiento del capital. En éste punto
Keynes, considera que es preciso disminuir las tasas de interés (via el ahorro y via el
crédito) con el fin de estimular la inversion. Veamoslo con un ejemplo, el sefior Pedro
Pérez tiene $100,00 y quiere que se le multipliquen, para lo cual tiene dos opciones, una
llevarla al Banco de la Felicidad, que le ofrece $20,00 de rentabilidad mensual, la segunda
opcion es crear una empresa agroindustrial, con la cual se va a ganar al mes $50,00, ¢ Qué
crees que va a hacer don Pedro? Estas en lo cierto, por su puesto que prefiere montar la
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empresa, asi puede obtener mayor rentabilidad para su dinero, generara empleo y
contribuird con el desarrollo de la region.

B Considera que es precisa la intervencién del Estado en la creacion de empleo y en la
conformacion de politicas econdmicas.

H En la medida que se implementen en forma adecuada las politicas macroeconémicas en
un pais se lograra el equilibrio del mismo.

En esencia la macroeconomia propone: que en la medida que haya produccidn en el pais, habra
empleo, inversidon y como hay ingresos puede haber consumo.

La macroeconomia se concentra en las cuentas nacionales que es la contabilidad del pais donde se
registra el total de lo producido en el pais, y como ha sido consumido por los diferentes sectores
de la economia nacional, visite la pagina del Departamento Administrativo Nacional de Estadistica
http://www.dane.gov.co/daneweb V09/index.php?option=com content&view=article&id=956%3
Acuentas-nacionales-base-2000&catid=77%3Acuentas-anuales&ltemid=1 Consultado julio 2 de
2011, en la pagina usted encontrara el comportamiento de las cuentas nacionales en el pais tanto

para la oferta total como la utilizacién o demanda, en las diferentes actividades econdmicas.

EL FLUJO CIRCULAR DEL INGRESO

Muestra la forma de relacionarse los agentes econdmicos, partiendo de las familias que son los
entes que ofrecen su mano de obra a las empresas y consumen los bienes y servicios que éstas
producen por lo tanto les generan los ingresos Y o la renta a las familias con los cuales ellas
pueden comprar lo necesario por tanto aparece el Consumo C, resulta que hay empresas
productoras de bienes de consumo, que son aquellos que estdn listos para ser consumidos y
empresas productoras de bienes de capital (son los que se tienen para desarrollar la produccion),
entonces las familias solo necesitan los bienes de consumo generandose asi un excedente de
dinero en la economia con el cual es posible hacer un ahorro S y con éste se conforman los
mercados financieros donde se da la inversién |, la cual se requiere en las empresas, en el
gobierno, en el sector externo para que siga circulando el dinero de la economia del pais.

Ahora tenemos el gobierno otro ente econémico que se encarga del recaudo de los impuestos Ty
por su puesto de su utilizacion en las transferencias (Corresponde a la inversién que el gobierno
hace en obras de infraestructura tales como carreteras, puentes etc.) y el gasto publico
(Corresponde al dinero que el gobierno requiere para su funcionamiento como los salarios de los
maestros, de los ministros, los médicos del hospital de tu localidad etc.) TR y por ultimo tenemos
el sector externo que es el que se encarga de las importaciones y las exportaciones, realizadas
basicamente por las empresas. De tal manera la grafica nos muestra cémo es que circula el dinero
y cdmo actuan las variables macroecondémicas en un pais.
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Fuente: la autora

Ahora veamos la ecuacion que permite el equilibrio de la economia:

(s-1) = (G-TR-T)+XN

Donde:

S AHORRO

| INVERSION

G GASTO PUBLICO
TR TRANSFERENCIAS
T IMPUESTOS

XN EXPORTACIONES NETAS (X-M)
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4.2. El Producto Interno Bruto PIB

Es el valor de mercado de todos los bienes y servicios finales producidos en un pais durante

determinado periodo de tiempo. Es decir alli tendremos el total del café, del carbdn, de los
servicios de salud, educacion y demads actividades econdmicas que se realizan en el pais durante
un afno. Es muy importante porque es el termdmetro fundamental de la Economia, si éste
termdmetro sube, indica que vamos bien pero si la temperatura baja pues eso quiere decir que no
vamos bien y que es preciso tomar medidas econdmicas que nos permitan hacer el ajuste
respectivo.

Es el Flujo Circular del Ingreso la base de la determinacidn del PIB, en tanto que éste mide dos
cosas al tiempo, que son la renta y el gasto de todos los agentes econdmicos, los cuales en la
medida que sean iguales, van a determinar el equilibrio macroeconémico de un pais, por una
razon muy sencilla, en el marco del PIB se tiene enfrentada la oferta agregada y la demanda
agregada, de tal forma que entonces se ubican alli los compradores y los vendedores, es decir se
debe pretender que todo lo que se produce debe ser consumido. Es importante tener en cuenta
que:

OFERTA AGREGADA = La produccion nacional + importaciones

DEMANDA AGREGADA = El consumonacional + exportaciones

3.4 LOS COMPONENTES DEL PIB.
Y=C+I1+G+NX
Dénde:

Y= ingreso

C= consumo

I= inversion

G=gasto

NX= exportaciones netas

Consumo: es el gasto de las familias en bienes y servicios, menos las que se hagan en vivienda
nueva. Por ejemplo la compra de viveres de primera necesidad.

Inversion: corresponde al gasto en bienes de capital y la vivienda nueva por parte de las familias.
Un ejemplo puede ser el apartamento nuevo que compra la familia Pérez.
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Gasto: es el gasto del gobierno en bienes y servicios para que pueda funcionar, por ejemplo los
muebles y equipos de los senadores.

Exportaciones netas: equivale al valor que se obtiene como resultado de restar a las
exportaciones las importaciones realizadas en el pais.

LA DETERMINACION DEL PIB NOMINAL

Como se ha dicho el PIB indica el total de la produccidn de un pais, pero para determinar el total
solo es posible si se lleva a una sola unidad de medida, por lo tanto lo hallaremos en pesos
colombianos. Es necesario asumir que en el pais solo se produce: café, carbdén y maquinaria y
equipo, a precios de comercializacién de los aifios analizados. La tabla nos muestra el PIB de un
pais cualquiera.

PRECIO
.| PRECIO ) PRECIO DE LA | TOTAL PIB

. CAFE .| CARBON | DEL MAQUINARIA

ANO DEL CAFE ) MAQUINARIA | NOMINAL
(1) (3) CARBON |Y EQUIPO (5)
(2) Y EQUIPO (6) |(7)
(4)

2007 |100 |500 1.000 |600 50 250 662.500
2008 |120 |550 1.500 | 800 60 450 1.293.000
2009 |200 |600 2.000 [1.000 80 650 2.172.000
2010 |250 |700 2.500 [1.500 100 800 4.005.000

Las columnas 1, 3 y 5 indican las cantidades producidas de los bienes respectivos: café, carbén y
magquinaria y equipo. Las columnas 2, 4 y 6 como se puede observar corresponde al precio de las
unidad de los bienes producidos. La columna 7 es el resultado de la siguiente ecuacion:

TOTAL PIBNOMINAL=(1+2)+(3+4)+(5%6)

Sencillo simplemente se tienen el total de la sumatoria de cada bien multiplicado por su respectivo
precio, por supuesto en cada uno de los afios.

El PIB nominal es la produccidn de bienes y servicios valorados a los precios vigentes, lo que quiere
decir que no se le aplicado ningun factor inflacionario, en cada uno de los afos, sino que se deja el
precio que se dio en el 2007, en el 2008 y los otros dos anos.
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LA DETERMINACION DEL PIB REAL.

Para hallar el PIB real se toma también la produccidn de cada bien del pais, pero se modifica el
precio, en tanto que se va a multiplicar por el precio del denominado afio base, que es el afio el
cual se decida tomar para aplicar, es decir si tomamos como afio base el 2007, los bienes para
todos los afios se multiplica por los precios de cada bien en ese afio Unicamente. Se va a hallar el
PIB real continuando con el mismo ejemplo anterior y el afio base sera el 2007. Veamos la
determinacidn del PIB REAL.

PRECIO
_ | PRECIO ) PRECIO DE LA
. |CAFE .| CARBON | DEL MAQUINARIA TOTAL PIB
ANO DEL CAFE . MAQUINARIA
(1) (3) CARBON |Y EQUIPO (5) REAL (7)
(2) Y EQUIPO (6)
(4)
2007 |100 [500 1.000 |600 50 250 662.500
2008 [120 |[500 1.500 |600 60 250 975.000
2009 [200 [500 2.000 |600 80 250 1.320.000
2010 [250 [500 2.500 | 600 100 250 1.650.000

La férmula de aplicacion es la misma ecuacion

TOTALPIBREAL=(1+2)+(3+4)+(5+6)

Pero observe que el valor se ha modificado, porque el precio que se toma es el mas bajo que es el
que corresponde al afio 2007 para todos los afios.

El PIB real es la produccién de bienes y servicios valorada a precios constantes.

EL DEFLACTOR DEL PIB.

Ya teniendo tanto el PIB nominal como el PIB real, es posible determinar el porcentaje de
variacion. La ecuacion utilizada es la siguiente:

DEFLACTOR DELPIB — Lo NOMINAL .00
=~ T PIBREAL
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Como se indica en la tabla siguiente.

TOTAL PIB

N TOTAL PIB

ANO | NOMINAL DEFLACTOR
(1) REAL (2)

2007 662.500 662.500 100

2008 1.293.000 |975.000 132,6
2009 2.172.000 |1.320.000 |[164,5
2010 |4.005.000 |1.650.000 |242,7

Se observa que en el 2007 no hay ninguna variacién puesto que el deflactor es del 100%, mientras
gue para el 2010 se observa un incremento del 242,7% en el precio.

El deflactor del PIB es el indicador del nivel de precios que se calcula dividiendo el PIB nominal por
el PIB real, multiplicado por 100.

4.3. La Inflacion

CONCEPTO DE INFLACION

El diccionario Espasa establece:

“Elevacion general del nivel de precios que normalmente es medida con el indice de precios al
consumo. Produce una disminucién del poder adquisitivo del dinero, y no afecta a todos los
sectores o personas por igual, pues los precios o las rentas no crecen en igual proporcién para
unos y otros””

Usted suele vivirlo pues, en enero por ejemplo nos encontramos con que los alimentos tienen un
precio mas alto, lo mismo el precio de las matriculas, del transporte y asi sucesivamente, a éste
fendmeno es a lo que se le llama inflacidn.

Tipos de Inflacion. También son definiciones tomadas del mismo Diccionario Econémico Espasa.
Entre las diferentes clases de inflacion vamos a mencionar:

H Inflacién abierta. Aquella en la que el aumento de los precios estd comprendido entre un
5y un 8-10% anual y por tanto, supone un debilitamiento de la estructura econdmica.

> ANDERSEN, Arthur. Diccionario Espasa. Economia y Negocios. Espafia: Espasa. 2007 p 328
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H Inflacién de costos. Inflacién originada en el lado de la oferta del mercado, por la elevacién
del coste de los factores de produccién (materias primas, mano de obra) que va a influir
en el precio final de los productos.

H Inflacién de demanda. Inflacidn causada por aumentos persistentes de la demanda
agregada; en una situacidn de pleno empleo de los factores productivos el nivel de oferta
de la economia no puede equiparar al de demanda, lo que provoca un incremento en los
precios.

También se tienen otros tipos de inflacidn, tales como:

H Inflacibn moderada. Corresponde a aquella inflacidn que permite el incremento de los
precios de manera lenta, generando cierta estabilidad en los precios de bienes y servicios,
también hace posible que el dinero en el banco valga lo mismo hoy que en un mes o en un
afio inclusive.

H Inflacidn galopante. Como su nombre lo indica, quiere decir que el aumento de los precios
es muy alto, pasa rapidamente de un digito a dos, es decir se aumenta el precio en un 10%
a un 100% en un corto periodo de tiempo. Lo cual genera la pérdida de poder adquisitivo a
las personas rapidamente, afectando de manera negativa la actividad econdmica
empezando por la produccion

B Vvale la pena aclarar que es la hiperinflacién de una vez. Lo que significa que es una
inflacion exagerada puede llegar hasta a un 1.000% de incremento en algunos bienes y
servicios de la canasta familiar, lo que indica una terrible crisis econémica, el dinero por
supuesto pierde valor, suele suceder cuando el gobierno emite el dinero sin ningin control
o no hay control en el gasto del Estado.

Causas de la inflacidn. No siempre los paises incurren en procesos inflacionarios por las mismas
razones pero si hay unas condiciones parecidas, tales como:

B El exceso de dinero, se da cuando existe un exceso de dinero en poder del publico, lo cual
contribuye a que los productores aumenten el precio de bienes y servicios, los cuales se
pueden vender porque las personas pagan el precio que los vendedores piden. Un ejemplo
claro es la condicién que infortunadamente ocasiona el narcotrdfico, donde la gran
mayoria de las personas tienen dinero aunque no estén involucradas en el negocio ilicito
pero tienen la capacidad financiera de comprar.

B El déficit de dinero, sucede por las razones totalmente contrarias en la medida que las
personas no posean dinero es decir se aumente la escasez, pues van a aumentar los
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precios, de tal forma que van a comprar los bienes y servicios solamente las personas que
tengan el dinero para comprarlo.

De igual manera las coyunturas econdmicas por las cuales atraviese un pais como por ejemplo las
inclemencias de la guerra, de los fendmenos naturales que van a afectar directamente la
produccién y como hemos dicho si no hay produccién, pues vamos a tener serios problemas
econdmicos con serias repercusiones en la poblacidn. En la medida que aumentan los precios se
da una reduccién en los ingresos de la poblacién, lo que a su vez genera una presion para el
aumento de salarios, lo que a su vez afecta los costos de produccion que se deben cubrir con el
incremento de los precios

Consecuencias de la inflacion. Todas las consecuencias de la inflacidn son altamente negativas
para todos los actores de la actividad econdmica, le afecta a los productores, a los importadores, a
los exportadores, a los consumidores, pues afecta la estabilidad de los precios y con esto la de los
mercados, afecta la tasa de empleabilidad puesto que es posible que los productores tengan que
despedir a los trabajadores, al mediano y largo plazo lo cual afecta los procesos de crecimiento.

El menor valor de la moneda se ve afectado porque asi el dinero nacional vale menos lo cual
debilita las condiciones de negociacién a nivel nacional e internacional. En la media que se tenga
menor valor del dinero, se puede aumentar la cartera y se afectan los pagos fijos porque ya el
dinero no es el mismo.

EL INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR IPC.

Es el indicador del costo total de los bienes y servicios comparados con los del afo anterior,
muestra la variacién del precio. Pero es necesario definir la canasta familiar, determinando los
bienes y servicios que hacen parte de la canasta familiar, es decir se requiere establecer los bienes
mas representativos para el consumidor, tales como:

La alimentacidn y las bebidas
El transporte

La vivienda

La salud

El ocio

El vestuario

La educacidn

Otros

= = - - A - - i -

Se deben tener los precios de los bienes y servicios para cada afio y luego hallar el indice de
inflaciéon. A continuacién tenemos un ejemplo para establecer la tasa de inflacidn.
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PRIMERO: se determina el precio y el consumo de los bienes para determinar el costo de vida para
cada afo. En este caso vamos a asumir que la canasta familiar la conforman solo dos bienes

PRECIO DEL|CONSUMO DEL|PRECIO DEL|CONSUMO DEL BIEN |[COSTO  DE
ANO BIEN A BIEN A BIEN B B VIDA
2007 500 100 1000 150 $200.000
2008 800 100 3000 150 $530.000
2009 1700 100 5000 150 $920.000

SEGUNDO: se elige un afio base, como hicimos para el PIB. Tomamos en el ejemplo el 2007.  Se
halla el IPC para cada afio.

Costo de Vida del afio analizado)

IPC = x 100
( Costo de vida del afio base

IPC = (2:]{].{]{]{]) % 100 = 100
2007 ™ 1200.000 -
IPC = (53:].00{1) % 100 = 265
2002 ™ 4 200.000 -
IPC = (920'000) % 100 = 460
2005 = 1200.000 -

Asi tenemos:

ANO IPC
2007 100
2008 265
2009 460

TERCERO: tomamos el IPC para hallar la tasa de inflacién con la formula

IPC del afio 2 — IPC del afio 1
IPC del afio 1

Tasade inflaciondel afio 2 = ( ) % 100

Reemplazando tenemos:

265 — 100

Tasade inflacionde 2008 = ( 100 ) ® 100 = 165
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Tasa de
ANO inflacién
2008 165
2009 360

Para considerar el comportamiento de la inflacidn en Colombia se recomienda visitar las paginas:

http://inflacion.com.co/inflacion-2011-colombia.html

http://www.banrep.gov.co/politica-monetaria/index.html#infla

ACTIVIDADES

Para reforzar lo aprendido usted debe responder a las siguientes preguntas:

1.- ¢Cuales de las siguientes acciones tiene mayor efecto en la inflacién, en Colombia
considerando la situacion econdmica actual? Explique sus respuestas.

B Elincremento de la gasolina en un 5%
H El aumento de los paquetes turisticos con destino Europa, en especial a las Islas Canarias.
B El mayor precio del pan, en un 25%

2.- Elabore un cuadro comparativo que muestre cuantitativa y cualitativamente el
comportamiento de la inflacidn, durante el Ultimo afo en:

Colombia

Sur América
Norte América
Europa

BoEESES

Asia y Africa

3.- Realice un analisis de la siguiente lectura, es decir con sus propias palabras lo entendido y
haga una sugerencia para mejorar la situacidon planteada, teniendo en cuenta los conceptos
aprendidos. El texto que se tiene a continuacién es un informe que nos entrega el Departamento
Nacional de Estadistica — DANE.

El promedio de las variaciones de los precios de los bienes y servicios que componen la canasta
familiar que es adquirida por los hogares colombianos para su consumo, registrd en julio 2011 un
crecimiento del 0,14%, superior en 0,18 puntos porcentuales al registrado en el mismo mes de
2010 cuando llegé a -0,04%.
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En lo corrido del afio 2011 se registréd una variacién de 2,67%. Esta tasa es superior en 0,25
puntos porcentuales a la registrada en el mismo periodo del afio anterior (2,42%). Entre agosto
de 2010 vy julio de 2011, es decir los ultimos doce meses, el IPC presentd una variacion de 3,42%.

Comportamiento por grupos de gasto

Tres grupos de bienes y servicios presentaron crecimientos superiores al IPC en el mes de julio de
2011: alimentos (0,31%); salud (0,30%) y vivienda (0,28%). En alimentos, los subgrupos con
mayores variaciones positivas en los precios correspondieron a frutas (4,68%); tubérculos y
platanos (2,34%) y hortalizas y legumbres (1,15%).

En salud, los subgrupos con mayores variaciones positivas en los precios correspondieron a
servicios de salud (0,54%); gastos de aseguramiento privado y otros gastos (0,41%) y bienes y

articulos (0,17%).

En vivienda, los subgrupos con mayores variaciones positivas en los precios correspondieron a
ropa del hogar (0,55%); articulos para limpieza (0,54%) y gas y servicios publicos (0,49%).

Entre tanto, seis grupos presentaron crecimiento inferior al IPC de julio 2011. Estos fueron:
transporte (-0,36%); diversion (-0,04%); vestuario (0,09%) y otros gastos (0,12%).

Por su parte, los grupos educacidon y comunicaciones no presentaron variaciones en los precios.

En transporte, los subgrupos con mayores variaciones negativas en los precios correspondieron a
transporte personal (-0,64%) y transporte publico (-0,04%).

En diversidn, el subgrupo con mayor variacidon negativa en los precios correspondid a aparatos
para diversion y esparcimiento (-0,73%).

El grupo educacién no presentd variacién en los precios.
El grupo comunicaciones no presenté variacién en los precios.

En vestuario, el subgrupo con mayor variacidn negativa en los precios correspondid a calzado (-
0,07%).

En otros gastos, el subgrupo con mayor variacidon negativa en los precios correspondid a otros
bienes y servicios (-0,29%)°

® DANE- Comunicado de prensa mayo 8 de 2011 En Linea:
http://www.dane.gov.co/files/investigaciones/boletines/ipc/cp ipc julll.pdf Consultado julio 25 de 2011
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4.4. El Desempleo

CONCEPTO DE EMPLEO
Segun el diccionario econémico, desempleo es la situacidon en la que se encuentran las personas

que teniendo edad, capacidad y deseo de trabajar no pueden conseguir un puesto de trabajo
viéndose a una situacidn de paro forzoso, (Es decir no trabaja)

ESTRUCTURA DE LA POBLACION

Para considerar el desempleo es importante tener en cuenta que la estructura de la poblacién de
un pais, con el fin de poder hacer respectiva medicidn y establecer los indices. Entonces en
primera instancia se tiene la poblacién total que esta conformada por las personas que estan en
edad de trabajar, que son las personas que tienen 12 afios y mas de las zonas urbanas hasta los 65
afios y las que estan entre los 10 afios y mas hasta los 65 en las zonas rurales. Es decir se quedan
por fuera de ésta clasificacion los menores de edad y las personas adultas mayores.

La poblaciéon total esta conformada por la poblacién econémicamente activa, que son las
personas que acuden al mercado laboral en busca de un empleo, algunos lo encuentran y otros
posiblemente no. Y la poblacidn econédmicamente inactiva son las personas que no acuden al
mercado laboral en bisqueda de empleo, como por ejemplo los estudiantes, las amas de casa y las
personas que reciben una renta que genera sus ingresos para atender sus necesidades.

Ahora las personas econdmicamente activas las conforman los grupos de empleados u ocupados,
desempleados desocupados y los subempleados. La grafica muestra la estructura mencionada con
algunos valores para entender mejor la estructura.
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PT=42.090.502

P.E.T.=32.427.977 P.N.E.T=9.662.525

PT= poblacién total
P.E-A- = PET= poblacién en edad de

P.E.l= 14.171.666 | 25

18'256'312 PNET= poblacicn que NO estd
\. y en edad de trabajar.
0O= 15.898.907 PEA= poblacién econémicamente activa,

PEI=poblacién econémicamente inactiva

D= 2.357.365 0= ocupados
$=1.005.598 D= desocupados

S= subempleados

Fuente: la autora

La gréfica guarda la proporcién de la poblacidn, se reitera no corresponden las cifras a ningln caso
en especial.

CONCEPTOS RELACIONADOS CON EL EMPLEO

De acuerdo con la estructura de la poblacidn se tienen los siguientes conceptos:

H Empleado, es la persona que tiene un contrato laboral de tiempo completo por lo tanto
recibe un salario por su labor.

B Su-Empleado, es la persona que tiene un contrato laboral de un tiempo inferior a 48 horas
semanales y recibe un salario proporcional con el tiempo trabajado.

B Desempleado, es la persona que no tiene ningun tipo de contrato laboral por ende no
recibe ningun tipo de salario.

INDICADORES DE EMPLEO SUBEMPLEO Y DESEMPLEO
Tasa bruta de participacion T.B.P. Con ésta tasa se busca medir de manera relativa el segmento

de personas que acuden al mercado laboral, en relacién con la poblacién total. La férmula es la
siguiente:
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TBP—PE'A'XNEI
TPt

Tasa global de participacion T.G.P Es una tasa se mayor incidencia en tanto que puntualiza mas,
en la relacién entre la poblacidn en edad de trabajar y la poblacién que acude al mercado laboral
su férmula es:

T.G.P = P'E'Axmﬂ
Y T PET

Tasa de desempleo T.D. Se determina para identificar la relacién entre la poblacién
econdmicamente activa la poblacion desempleada, es uno de los indicadores mas importantes
porque va a reflejar las condiciones sociales, politicas y econdmicas de un pais o una region. Su
férmula es:

D
T.D.=m}(1ﬂlﬂ

Tasa de Subempleo T.S. se determina para identificar la relacién entre los subempleados y la
poblacién econdmicamente activa. La férmula es:

5
5§ = ——X100
P.E.A.

Tasa de Empleo T.E. Se determina para identifica la relacidn entre los empleados y la poblacién
econdmicamente activa. La férmula es:

E
T'E= ——— X100
P.E.A.

Colombia a lo largo de su historia ha mostrado siempre indices altos en las tasas de desempleo y
subempleo, es importante aclarar que el subempleo no es de las personas que por ejemplo
venden cosas en la calle, ellas hacen parte de la economia informal.

Corporacion Universitaria Remington - Calle 51 51-27 Conmutador 5111000 Ext. 2701 Fax: 5137892. Edificio Remington

Pagina Web: www.remington.edu.co - Medellin - Colombia




Corporacién Universitaria Remington — Direccién Pedagdgica
Economia General Pag. 75

ACTIVIDADES

Para reforzar lo aprendido usted debe responder a las siguientes preguntas:

1.- Si un pais pequefio reporta la siguiente informacion.

P.T. 19.220.569
P.E.T. 16.358.214
P.N.E.T. 10.369.458
P.E.A. 13.589.354
P.E.I 2.325.147
E+S 10.258.879
D 1.240.321
El  salario | $30.000
minimo

Usted debe determinar:

La Tasa Bruta de Participacion.
La tasa global de participacion.
La tasa de empleo

La tasa de sub-empleo

La tasa de desempleo

2.- Investigue cual ha sido el comportamiento de la tasa de desempleo en Colombia, Antioquia y

Medellin, durante los ultimos 3 afios y cuales son las principales causas.

LAS POLITICAS MACROECONOMICAS

Son bdsicamente las medidas gubernamentales que se deben tomar en un pais para poder
mantener el equilibrio econémico, son:

B Monetaria: considera todo el manejo del dinero de un pais.

B Tributaria: tiene que ver con el manejo de los impuestos, tanto el recaudo como el gasto
de los tributos de la poblacidn.

H Cambiaria: se relaciona con el valor del dinero nacional en términos del dinero extranjero,
es decir los pesos colombianos que tenemos que dar a cambio de un ddlar por ejemplo.
Ya que el ddlar es la tasa representativa del mercado, en la medida que nos encontramos
regidos por el patrén ddlar.
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Lo mas importante de las politicas macroecondmicas, es la incidencia que tienen en la toma de
decisiones en las empresas, pues éstas deben estar totalmente atentas frente a cualquier medida
macroecondmica.

EL CICLO MACROECONOMICO

El diccionario Espasa lo define como la fluctuacidon de la Economia que se ve reflejada en las
variaciones positivas o negativas de los indices macroecondmicos. Las cuatro fases generalmente
identificadas en el ciclo son:

B Depresién: se caracteriza por un alto grado de desempleo y bajo nivel de consumo. La
brecha entre el crecimiento real y el potencial es muy pronunciada.

B Expansion: etapa en la que los niveles de empleo aumentan y la renta y el consumo se ven
incrementados.

B Auge: época en la que reina el pleno empleo de los factores, existe un alto nivel de
inversion y hay escasez de mano de obra. La brecha entre el crecimiento potencial y el real
se halla en su minimo.

B Recesion: fase en la que existe un descenso de los niveles de empleo y produccién con
posibles quiebras o suspensiones de pagos de las empresas.

ACTIVIDADES

Para reforzar lo aprendido usted debe hacer la siguiente lectura y el andlisis respectivo. La
aplicacion de la Macroeconomia se resume en informes del comportamiento de la Economia de
un pais como la que tenemos a continuacion, la cual corresponde al andlisis que hace
BANCOLOMBIA por trimestres, este corresponde al segundo trimestre del afio 2011.

El crecimiento del 2T11 continuaria sustentado en la dindmica interna

El crecimiento del 2T11 continuara sustentado en la demanda interna privada y una mayor
ejecuciéon de obras civiles. Buena parte de los indicadores publicados evidencian tasas de
crecimiento superiores a las del periodo inmediatamente anterior, pero inferiores a las
registradas hace un afio. El fortalecimiento de la demanda continuara traduciéndose en un
desempeno positivo de la industria y el comercio; sin embargo, se ha observado una relativa
moderacion de la dindmica industrial. En cuanto a la actividad comercial, su buena dindmica de
refleja resultados positivos en materia de recaudo por IVA. En las cuentas externas, la posibilidad

de una recaida tipo W en la economia estadounidense y una posible caida en los precios de las
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materias primas supone la aparicién de sesgos a la baja.

El pobre desempefio econdmico de EE.UU en 2T11 no parece mejorar

Se observan menores expectativas del sector industrial y de servicios, datos decepcionantes en el
ingreso y gasto de los hogares, peores indices de confianza al consumidor, aumentos en la tasa de
ahorro de los hogares, un sector inmobiliario aun deprimido. La decision de S&P de rebajar la
calificacidon crediticia de la deuda soberana estadounidense aumenta la probabilidad de una
recesion moderada en EE.UU en la medida en que se afectara de manera negativa a los mercados
bursatiles, y la caida en la cotizacion de las acciones tendrd un efecto negativo sobre la capacidad
de consumo de los hogares estadounidenses’.

Usted debe completar la lectura tomada de
http://investigaciones.bancolombia.com/InvEconomicas/home/homeinfo.aspx

Y responder:

B :Cudl y cdmo se dio el comportamiento de la produccién en Colombia para este periodo?

B Cudles fueron las principales razones por las cuales la inflacién tuvo leve incremento y
cuales son las respectivas consecuencias?

H (En qué sectores se concentraron las actividades que generaron el incremento del PIB en
Estados Unidos?

4 http://investigaciones.bancolombia.com/InvEconomicas/home/homeinfo.aspx consultado en agosto 10 de 2011
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5. LA ECONOMIA INTERNACIONAL

En el marco de la globalizacidn, la cual permea lo social, lo politico y por supuesto lo econémico, es
fundamental considerar las pautas de la Economia Internacional, que se ocupa de las relaciones
econdmicas entre paises. En esta unidad tendremos la oportunidad de analizar algunas teorias y el
funcionamiento de dichas relaciones.

B Mire el video: comercio internacional ubicado en:
http://www.youtube.com/watch?v=qWbWz-XOST8&feature=related

OBJETIVO GENERAL
Reconocer los elementos fundamentales de la Economia Internacional y del comercio exterior.
OBJETIVOS ESPECIFICOS

B Establecer las generalidades del comercio exterior.
B Conceptualizar los elementos de la teoria de la Economia Internacional

Prueba Inicial
1.- Enuncie las relaciones de comercio exterior que tiene Colombia con el resto del mundo.
2.- iCudles de las teorias de la Economia Internacional se pueden aplicar a Colombia?

3.- Analice el contexto de su localidad e identifique empresas que tengan relaciones con la
Economia internacional, explique su respuesta.

TEMAS

En la unidad se desarrollaran dos temas basicos que tienen que ver con lo fundamental de la
Economia Internacional.
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5.1. Fundamentos del Comercio Exterior

El intercambio comercial ha sido uno de los medios fundamentales para imprimir un sentido
econdmico a la actividad que la humanidad desarrolla para mantener su existencia. Causas del
comercio entre las naciones:

B Que en los paises en que antes del comercio haya escasez y altos precios para
determinadas lineas de produccidn se logre, con la adquisicion de productos extranjeros
una mayor oferta que tienda a reducir los precios.

H Que en los paises en que estas lineas de produccidn se generen en abundancia y a bajos
precios, al comercializar con otros paises se reduzcan los excesos y al disponer de una
forma interna menor se consiga que sus precios internos aumenten mejorando la
remuneracién a los productores.

B Laimperfeccion de los mercados

Las consecuencias se pueden enunciar asi:

H En el mundo se ha dado cierta divisién del trabajo como resultado de los esfuerzos que los
diferentes paises hacen para producir aquello en lo que obtienen una ventaja comparativa
y para evitar la elaboracion de aquellos en que no la tienen.

B Muchas economias se han dedicado a desarrollar aunque con diferente intensidad,
procesos tendientes a obtener ventajas en la elaboracidon y en la comercializacion de
diferentes lineas de produccidn, al aplicar mayor tecnologia, intensificar la explotacién de
sus riquezas, regular la utilizacidon y comercializacion de sus productos

La mecanica de las transacciones comerciales entre las naciones son entonces las importaciones y
las exportaciones

CONCEPTO DE COMERCIO EXTERIOR

Se puede definir como el intercambio de bienes y servicios entre paises. Los bienes pueden
definirse como productos finales, productos intermedios necesarios para la produccion de los
finales o materias primas y productos agricolas. EI comercio internacional permite a un pais
especializarse en la produccion de los bienes que fabrica de forma mas eficiente y con menores
costos.
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POLITICAS DEL COMERCIO EXTERIOR Y HERRAMIENTAS

Para que exista comercio exterior se debe regir mediante una politica comercial que tiene como

objetivo asegurar la obtencidon de mayores beneficios para un pais, derivados de sus relaciones
externas se tienen basicamente dos politicas la del libre cambio y la del proteccionismo.

PROTECCIONISMO
Es una medida de la politica econdmica que
buscar proteger como su nombre lo indica la
economia nacional, es decir, a los productores
del pais de la llegada de productos que ellos
generan, tal situacién se puede dar en la
toda de
importaciones, de tal manera busca evitar la

medida que se permita clase

LIBRE CAMBIO
Es una medida de la politica econémica la cual
libertad absoluta del
implica la supresion o disminucién de trabas al
pregona la
competencia, se dice que con ésta todos los
del
vuelven eficientes

permite la comercio,

comercio exterior vy libre

actores mercado obligatoriamente se

competencia extranjera al interior de la nacién.

Tanto el proteccionismo como el libre cambio tienen argumentos validos y se deberdn ajustar a las
condiciones de la negociacion vy de las circunstancias macroecondmicas para cada pais. Como
principales herramientas para el manejo de dichas politicas se tienen:

LAS QUE | Son las barreras arancelarias, consiste en el impuesto originado por nacionalizar
GENERAN una mercancia en el pais.
INGRESOS
AL ESTADO
Son aquellas que no representan ingresos al estado ni tampoco un costo son las
llamadas barreras neutras.
LAS QUE NO Cualitativas Su objetivo es establecer determinados niveles a la
calidad del producto.
GENERAN . - -
Cuantitativas Establece las cantidades de unidades que se pueden
importar en el pais.
Administrativas Las conforman todos los tramites ante las entidades
INGRESOS AL gubernamentales para la obtencidon de certificados,
vistos buenos, tramites y otros
Monetaristas Son las medidas que toma el Banco de la Republica para
ESTADO evitar la salida de divisas

De Infraestructura Significa la deficiencia en terminales de transporte

terrestre, puertos y aeropuertos para que se realice el
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comercio de los productos, generando sobre costos

De Precios Normas para obstaculizar las importaciones que sobre
pasen el nivel de precio establecido para un bien.

EL DUMPING.

Se le denomina asi al | fendmeno que se da cuando un pais vende en el exterior bienes a precios
mas baratos de los que adjudica en su propia nacidn a los mismos productos. La proteccidn esta
justificada en este caso, sélo si se demuestra que el Estado que practica el dumping pretende
lograr en el pais que se protege un monopolio, eliminando a los productores nacionales.

ORGANIZACION JURIDICA DEL COMERCIO EXTERIOR

Las etapas de la evolucidon del Comercio Internacional, son las que se deben considerar en primer
lugar a la hora de tener la organizacién juridica del comercio exterior asi:

Libre Cambio
Bilateralismo
Cooperacidon Econdmica Internacional

BoEER

Integracién Econémica Internacional
La organizacion juridica del comercio internacional

B Tratados Comerciales (unilaterales, bilaterales, multilaterales)

B Cooperacion Econdmica Internacional (Comisiones econdmicas, acuerdos multilaterales de
duracién definitiva, organismos internacionales y organismos intergubernamentales)

H Integracién Econdmica Internacional: (sistemas de preferencia aduanera, zonas de libre
comercio, uniones aduaneras, uniones econémicas)

B Cortes de Arbitraje

Las naciones unidas. Se credé en 1.942 durante la Segunda Guerra Mundial, para designar a las 26
naciones que habian decidido unirse para continuar la lucha en contra de Alemania e Italia. Se
consolida en 1.945, se puede decir que las Naciones Unidas son un organismo de cooperacién
internacional que intenta permanentemente el mantenimiento de la seguridad mundial dentro del
respeto al principio de igualdad de la naciones y la libre determinacién de los pueblos, su actividad
abarca cuestiones de indole politica, social, cultural econémica y militar. Sus érganos principales
son: la asamblea general, el consejo de seguridad, el consejo econdmico y social, el consejo de
administracién fiduciaria, la corte internacional de justicia la secretaria general. Son miembros
actualmente de las Naciones Unidas: Afganistan Estonia Nauru Albania Etiopia Nepal Alemania
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Islas Fiji Nicaragua Andorra Filipinas Niger Angola Finlandia Nigeria Antigua y Barbuda Francia
Noruega Arabia Saudi Gabdn Nueva Zelanda Argelia Gambia Oman Argentina Georgia Paises Bajos
Armenia Ghana Pakistdn Australia Granada Palau Austria Grecia Panama Azerbaiydn Guatemala
Papua-Nueva Guinea Bahamas Guinea Paraguay Bahrein Guinea Ecuatorial Perd Bangladesh
Guinea-Bissau Polonia Barbados Guyana Portugal Bélgica Haiti Qatar Belice Honduras Reino Unido
Benin Hungria Ruanda Bielorrusia India Rumania Birmania (Myanmar) Indonesia Rusia Bolivia Irak
Saint Kitts y Nevis Bosnia-Herzegovina Irdan Salomodn, Islas Botsuana Irlanda Samoa Brasil Islandia
San Marino Brunei Israel San Vicente y las Granadinas Bulgaria Italia Santa Lucia Burkina Faso
Jamaica Santo Tomé y Principe Burundi Japdn Senegal Butdn Jordania Serbia y Montenegro Cabo
Verde Kazajstan Seychelles Camboya Kenia Sierra Leona Camerudn Kirguizistdn Singapur Canada
Kiribati Siria Centroafricana, Republica Kuwait Somalia Chad Laos Sri Lanka Checa, Republica
Lesoto Sudan Chile Letonia Suecia China, Republica Popular Libano Suiza Chipre Liberia Suréfrica
Colombia Libia Surinam Comores Liechtenstein Suazilandia Congo Lituania Tailandia Congo, Rep.
Dem. del Luxemburgo Tanzania Corea del Norte Madagascar Tayikistan Corea del Sur Macedonia,
Ex-Republica Yugoslava de Togo Costa de Marfil Malawi Tonga Costa Rica Malaysia Trinidad y
Tobago Croacia Maldivas Tunez Cuba Mali Turkmenistan Dinamarca Malta Turquia Dominica
Marruecos Tuvalu Dominicana, Republica Marshall, Islas Ucrania Ecuador Mauricio Uganda Egipto
Mauritania Uruguay El Salvador México Uzbekistdn Emiratos Arabes Unidos Micronesia Vanuatu
Eritrea Moldavia Venezuela Eslovaquia Mdnaco Vietnam Eslovenia Mongolia Yemen Espafia
Mozambique Yibuti Estados Unidos Namibia Zambia --- --- Zimbabue8

Organismos especializados de las naciones unidas

B Organizacidn internacional del trabajo (OIT), agencia especializada de la Organizacion de
las Naciones Unidas (ONU), cuyos principales objetivos son mejorar las condiciones de
trabajo, promover empleos productivos y el necesario desarrollo social, y mejorar el nivel
de vida de las personas en todo el mundo. Prevista por el Tratado de Versalles (1919), la
OIT fue fundada en 1920 como una seccidon auténoma de la Sociedad de Naciones,
convirtiéndose, en 1946, en el primer organismo especializado de la ONU. Su sede central
radica en Ginebra (Suiza) pero mantiene oficinas en 40 paises de todo el mundo. En 1969
le fue concedido el Premio Nobel de la Paz. La OIT esta integrada por 170 paises miembros
y se diferencia de otras instituciones de la ONU porque en sus actividades y decisiones
toman parte tanto funcionarios gubernamentales como representantes de los
empresarios y de los trabajadores. Cada pais miembro envia cuatro delegados (dos
funcionarios del gobierno, un representante de los empresarios y uno de los trabajadores).
La Conferencia General, su maximo cuerpo deliberativo, se reine con periodicidad anual
en Ginebra, para definir y ratificar ciertas pautas internacionales que sirven para evaluar
los niveles de trabajo. Esto se consigue a través de las decisiones de asambleas, que estdn

® Biblioteca de Consulta Microsoft ® Encarta ® 2005.
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sujetas a la ratificacion voluntaria por parte de los paises miembros, y también a
recomendaciones, con detalladas pautas de legislacidn, entregadas por estos mismos
paises. La OIT establece directrices que intentan evitar la explotacién infantil, promover un
trato igualitario en el mercado de trabajo a trabajadores minusvalidos y personas
discriminadas (por razén de género, por ejemplo), la libertad de asociacién y los derechos
humanos. Supervisa aquellas pautas ya ratificadas para que sean incorporadas a las leyes y
aplicadas en las practicas nacionales. Si lo anterior no se cumpliera, tanto los
representantes gubernamentales como los representantes de los empresarios y de los
trabajadores, tendrian el derecho de elevar quejas formales a la OIT. Con el fin de facilitar
la adopcidn y aplicacidn de los modelos de la OIT, ésta proporciona asistencia técnica a los
paises miembros. Los programas de cooperacion técnica incluyen promocién de empleos,
administracién y prdcticas; administracidon laboral y relaciones industriales; seguridad
social y condiciones de trabajo, como salud y seguridad laboral. El Consejo de
Administracion de la OIT consta de 56 miembros: 28 representantes gubernamentales (10
de ellos permanentes —representantes de los principales paises industrializados— y 18
elegidos por los distintos paises cada tres afios), 14 representantes de los empresarios y
14 de los trabajadores. Los miembros no permanentes son elegidos por el Consejo cada
tres anos. El Consejo estd encargado de nombrar al director general y de estudiar el
presupuesto de la Organizacion, que es financiada por los paises miembros. En marzo de
1998, el chileno Juan Somavia fue elegido director general de la OIT para sustituir al belga
Michel Hansenne en tal cargo, que desempeiiara durante cinco anos.

H Organizacién de las naciones unidas para la agricultura y la alimentacién_(FAO),
organismo especializado de las Naciones Unidas (ONU) cuyo principal objetivo es la lucha
contra el hambre a nivel mundial. Segun reza su constitucidn, sus objetivos especificos son
“mejorar los niveles de nutricion y la calidad de vida...y garantizar mejoras en la eficiencia
de la produccién y distribucidon de todos los productos alimenticios y agricolas...”. La FAO
tuvo su origen en una conferencia convocada por Franklin D. Roosevelt en mayo de 1943.
Las 34 naciones representadas establecieron la Comisidn interina para los alimentos y la
agricultura de la ONU. En octubre de 1945 se celebrd la primera sesién de la FAO en
Quebec. En la actualidad la organizacion tiene 161 miembros; estd encabezada por un
director general. Cada nacién miembro tiene un voto en la Conferencia General, el
organismo de toma de decisiones que se relne cada dos afios para aprobar programas,
presupuestos y normas de procedimiento, asi como para hacer recomendaciones en torno
a cuestiones agricolas. El Consejo de la FAO, de 49 miembros, se retne entre conferencias
para supervisar la situacién alimentaria en el mundo y sugerir medidas necesarias. Los
comités del consejo se encargan de los problemas relacionados con la agricultura, las
mercancias agricolas, la silvicultura y las pesquerias. El tercer drgano, el secretariado, es
responsable de poner en préctica los programas de la FAO. Su sede principal se encuentra
en Roma. Las funciones de la FAO consisten en recoger, analizar y distribuir informacion
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sobre nutricién, alimentos y agricultura; favorecer la conservacion de los recursos
naturales; y promover tanto politicas crediticias agricolas adecuadas a nivel nacional e
internacional como acuerdos internacionales sobre mercancias agricolas. Entre sus
proyectos se cuentan el desarrollo de recursos basicos en lo que se refiere a los suelos y el
agua; el intercambio internacional de nuevos tipos de plantas; el control de las
enfermedades de los animales y las plantas; y ofrecer a las naciones asociadas que lo
necesiten asistencia técnica en campos como la nutricién, la conservacion de los
alimentos, el riego, la conservacidn del suelo y la reforestacion. En los ultimos afios, la FAO
ha trabajado en el desarrollo de nuevas mutaciones de plantas, empleando materiales
radiactivos, para ayudar a las naciones en desarrollo a cultivar variedades de crecimiento
rapido de productos como el arroz y el trigo, y en el establecimiento de redes de vigilancia
para prever toda posible escasez de alimentos (como el riesgo de hambre generalizada
que existe actualmente en Africa). En 1974, la FAO ayudd a organizar la Conferencia
Mundial sobre los Alimentos, celebrada en Roma, que estudid el problema de mantener
un suministro adecuado de alimentos. Por recomendaciéon de la conferencia, la FAO
amplid sus servicios de recogida de informaciéon para facilitar la seguridad mundial en lo
gue a los alimentos se refiere.

®# UNESCO, SIGLAS DE UNITED NATIONS EDUCATIONAL, SCIENTIFIC, AND CULTURAL
ORGANIZATION (ORGANIZACI()N PARA LA EDUCACION, LA CIENCIA Y LA CULTURA DE
LAS NACIONES UNIDAS) Organismo integrado en la Organizacion de las Naciones Unidas
(ONU), creado en 1946 para promover la paz mundial a través de la cultura, la
comunicacion, la educaciéon, las ciencias naturales y las ciencias sociales. El principal
drgano decisorio de la UNESCO es su Asamblea General, compuesta por representantes de
los 190 Estados miembros (existen, ademas, seis miembros asociados). Esta elige a los
miembros del comité ejecutivo y nombra al director general. El comité ejecutivo se
compone de representantes de determinados Estados miembros y se relne dos veces al
afio, entre las reuniones de la Asamblea General, para supervisar la puesta en practica de
las politicas bianuales de la UNESCO. Estas son llevadas a cabo por la Secretaria, que
encabeza el director general. México y la Republica Dominicana fueron los primeros paises
latinoamericanos que formaron parte de la UNESCO: suscribieron su acta fundacional en
1946. La primera conferencia general se celebrd en Paris; la segunda tuvo lugar en la
ciudad de México, en noviembre de 1947. El primer director general de la UNESCO fue el
bidlogo britanico Julian Sorell Huxley (1946-1948). Le sucedid en el cargo el mexicano
Jaime Torres Bodet (1948-1952), hasta entonces secretario de Relaciones Exteriores de su
pais. Los siguientes directores generales han sido los estadounidenses John W. Taylor
(1952-1953) y Luther Evans (1953-1958), el italiano Vittorino Veronese (1958-1961), el
francés René Maheu (1961-1974), el senegalés Amadou-Mahtar M’Bow (1974-1987), el
espanol Federico Mayor Zaragoza (1987-1999) y el japonés Koichiro Matsuura. Los
principales objetivos de la UNESCO son globalizar la educacién, fomentar una cultura de la
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paz a través del punto anterior, promover la libre circulacién de informacién entre los
paises y la libertad de prensa, definir y proteger el Patrimonio de la Humanidad Cultural y
Natural (concepto que establecid en 1972 y entré en vigor en 1975) y defender la
expresion de las identidades culturales. Las cuestiones a las que se da prioridad son la
educacion, el desarrollo, la urbanizacidn, la poblacién, la juventud, los derechos humanos,
la igualdad de la mujer, la democracia y la paz. Las politicas sociales de la UNESCO se
centran en los jovenes, en paliar las desigualdades econdmicas y sociales, y en la creciente
disparidad entre los paises en vias de desarrollo y los paises desarrollados. Estados Unidos
(en 1984) y Reino Unido (en 1985) abandonaron la UNESCO por no estar de acuerdo con la
politica desarrollada en materia de comunicacién e informacién, lo que supuso una crisis
al no contar con el presupuesto que estos paises aportaban a la organizacién. No
obstante, Reino Unido se reincorpord a la organizacion en julio de 1997. Seis afios
después, en septiembre de 2003, Estados Unidos también regresé a este organismo.

H Organizaciéon mundial de la salud (OMS). Agencia especializada de la Organizacion de las
Naciones Unidas (ONU), establecida en 1948. Segln su constitucién es “la autoridad

IM

directiva y coordinadora en materia de labor sanitaria mundial”, siendo responsable de
ayudar a todos los pueblos a alcanzar “el maximo nivel posible de salud”. En 2003 estaba
integrada por 191 paises miembros. Los servicios que la agencia proporciona pueden ser
de caracter orientativo o técnico. Entre los servicios de asesoria se encuentran la
asistencia en la formacién de personal médico y la difusién de conocimientos sobre
enfermedades como la gripe, la malaria, la viruela, la tuberculosis, las enfermedades de
transmisién sexual y el sindrome de inmunodeficiencia adquirida (SIDA); la salud
maternofilial, la nutricién, la planificacidn demografica y la higiene medioambiental. La
agencia mantiene areas de demostracion sanitaria para una continua aplicacién de las
técnicas modernas con el objetivo de mejorar las condiciones sanitarias generales y
combatir determinadas enfermedades que interfieren en la adecuada productividad
agricola y el desarrollo econémico global. Dentro de los servicios técnicos estan la
homogeneizaciéon bioldgica y la unificacion de las listas de medicamentos con
instrucciones de uso, la recogida y difusidon de informacidn sobre las epidemias, proyectos
internacionales especiales sobre enfermedades parasitarias y virales y la publicacién de
obras técnicas y cientificas. La estructura central de la OMS estd formada por un érgano
decisorio llamado Asamblea Mundial de la Salud (integrada por delegados de todos los
paises miembros) y una Secretaria (compuesta por un director general y diverso personal

técnico y administrativo). Sus ultimos directores generales han sido el japonés Hiroshi
Nakajima (1988-1998), la noruega Gro Harlem Brundtland (1998-2003) y el surcoreano
Jong-wook Lee (2003- ). La agencia mantiene organizaciones regionales para el Sureste
asiatico, la parte oriental del Mediterraneo, Europa, Africa, América y la zona occidental
del Pacifico. La OMS tiene su sede en Ginebra (Suiza).
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H BANCO MUNDIAL. Organismo econdmico internacional fundado junto con el Fondo
Monetario Internacional (FMI) tras la Conferencia de Bretton Woods en 1944, con la
funcién de conceder créditos a escala mundial, pero muy especialmente a los estados en
vias de desarrollo. En la actualidad el Banco Mundial estd integrado por varias
instituciones: el Banco Internacional para la Reconstruccion y el Desarrollo (BIRD), la
Asociacidn Internacional para el Desarrollo (AID), la Corporacién Financiera Internacional
(CFI) y la Agencia Multilateral de Garantias de Inversiones (AMG]). Por extensién, y debido
a ser el principal organismo de este grupo de organizaciones, generalmente se habla del
Banco Mundial para referir al BIRD.

H FONDO MONETARIO INTERNACIONAL (FMI). Organismo financiero auténomo,
independiente de la Organizacion de las Naciones Unidas (ONU) pero que en sus
relaciones con ésta tiene la designacidon de "agencia especializada". Su creaciéon surgio,
junto con la del Banco Internacional para la Reconstruccion y el Desarrollo (BIRD), después
de la celebracion de la Conferencia de Bretton Woods (New Hampshire, Estados Unidos)
celebrada en 1944. El Fondo Monetario Internacional Nacido en el contexto del sistema
monetario y econdmico internacional ideado en Bretton Woods en 1944, el FMI pasé a
convertirse, desde entonces, en uno de los principales organismos internacionales en esta
materia. Michel Lelart resefia en el siguiente texto los principales puntos de su
organizacién y funcionamiento. Abrir Lectura adicional El FMI fue fundado en 1946. Tiene
como objetivo promocionar la cooperacion monetaria internacional y facilitar el
crecimiento equilibrado del comercio mundial mediante la creacién de un sistema de
pagos multilaterales para las transacciones corrientes y la eliminacién de las restricciones
al comercio internacional. El FMI es un foro permanente de reflexién sobre los aspectos
relativos a los pagos internacionales; sus miembros tienen que someterse a una disciplina
de tipos de cambio y evitar las practicas restrictivas del comercio. También asesora sobre
la politica econdmica que ha de seguirse, promueve la coordinacién de la politica
internacional y asesora a los bancos centrales y a los gobiernos sobre contabilidad,
impuestos y otros aspectos financieros. Cualquier pais puede pertenecer al FMI, que en la
actualidad estd integrado por 183 estados miembros. EL FMI también ayuda a los paises a
fomentar su desarrollo econdmico, por ejemplo, a los estados que integraron el Pacto de
Varsovia (disuelto en 1991) para reformar sus economias y convertirlas en economias de
mercado. Para ello, en 1993 se cred una partida especial transitoria que ayuda a estos
paises a equilibrar sus balanzas de pago y a mitigar los efectos del abandono del sistema
de control de precios. Los instrumentos de ajuste estructural del FMI permiten a los paises
menos desarrollados emprender reformas econdmicas: a finales de marzo de 1994 se
habian concedido 4.300 millones de DEGs a 44 paises. Estos préstamos del FMI suelen
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incluir clausulas relativas a la politica econdmica nacional del pais receptor de la ayuda,
que han generado tensiones entre el FMI y los paises mas endeudados.’

TERMINOS INCOTERMS

La globalizacién de los mercados internacionales ha impulsado de manera dindmica la venta de
mercancias en mdas paises y en mayores cantidades, es asi como a medida que aumenta el
volumen y la complejidad de las ventas, también crecen las posibilidades de malentendidos y
litigios costosos cuando no se especifican de forma clara y precisa las obligaciones y riesgos de las
partes.

Por ello, el adecuado uso y aplicacién de los Incoterms, en las transacciones internacionales
propenden en gran medida por: facilitar la gestion de toda operacidon en comercio internacional,
delimitar claramente las obligaciones de las partes disminuir el riesgo por complicaciones legales,
y establecer unas reglas internacionales para la interpretacién de los términos comerciales mas
utilizados.

La idea de lograr un lenguaje internacional para los términos comerciales, nacié en 1919. Se han
modificado en la medida que el comercio y el transporte ha evolucionado. En el curso de su
historia la Cdmara de Comercio Internacional ha efectuado siete ajustes, el ultimo de ellos en el
ano 2000.

En estos ya se contemplan las transacciones comerciales a través de la comunicacidn electrdnica.
Los Incoterms regulan cuatro grandes problemas que soporta toda transaccién comercial, tales
como:

B Laentrega de la Mercancia.
B Transferencia de Riesgos
B Distribucion de Gastos

B Tramites documentales

De esta forma, en caso de conflicto quedan claramente establecidas las responsabilidades y
obligaciones de las partes que intervienen en la operacion.

Estas reglas son de aceptacidn voluntaria por cada una de las partes y pueden ser incluidas en el
contrato de compraventa internacional.’®

% Ibid.

10 www.proexport.gov.co/logistica
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GRUPO "E"
SALIDA

GRUPO "F"

SIN PAGO

TRANSPORTE
PRINCIPAL

GRUPO "C"
CON PAGO
TRANSPORTE
PRINCIPAL
(SIN RIESGO)

GRUPO "D"
LLEGADA

IIEXWII

n FCAII

n FASII

n FOBII

IICFRII

IICIFII

IICPTII

IICIPII

||DAFII

IIDESII

IIDEQII

IIDDUII

IIDDPII

EX WORK
EN FABRICA

FREE CARRIER

FRANCO TRANSPORTISTA

FREE ALONGSIDE SHIP

FRANCO AL COSTADO DEL BUQUE
VENDEDOR HACE ADUANA

FREE ON BOARD

FRANCO A BORDO

COST AND FREIGHT

COSTO Y FLETE

COST, INSURANCE, FREIGHT
COSTO, SEGURO Y FLETE
CARRIAGE PAID TO
TRANSPORTE PAGADO HASTA
CARRIAGE, INSURANCE PAID
TO TRANSPORTE Y SEGURO
PAGADADO HASTA

DELIVERED AT FRONTIER
INTREGADO EN FRONTERA
DELIVERED EX SHIP
ENTREGADO SOBRE EL
BUQUE

DELIVERED EX QUAY -

ENTREGADO EN MUELLE
COMPRADOR HACE ADUANA

DELIVERED DUTY UNPAID
ENTREGA SIN IMPUES.PAGOS

DELIVERED DUTY PAID
ENTREGA CON IMPUES.PAGOS

H "EXW" Se aplica en operaciones en las que el vendedor (exportador) cumple con la

responsabilidad de entrega cuando ha puesto la mercancia, en su establecimiento (p.e.,

fabrica, taller, almacén, etc.), a disposicion del comprador (importador), sin despacharla

para la exportacion ni efectuar la carga en el vehiculo proporcionado por el comprador,

concluyendo sus obligaciones. Entonces el comprador (importador) debe soportar todos
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los gastos y riesgos de tomar la mercancia en el domicilio del vendedor (exportador) hasta
el destino deseado. Este término, es el Unico en el que los tramites aduaneros de
exportacion corren por cuenta del comprador (importador), es decir, el comprador ejerce
la funcion técnica de vendedor puesto que ademads de efectuar la compra en el pais de
origen se encarga de los tramites documentarios necesarios para la exportacién. Es el de
menor obligacién para el vendedor. La responsabilidad del vendedor (exportador) se
reducen a proporcionar la mercancia convenientemente empacada y embalada, en ese
momento tiene lugar la entrega de la mercancia y por lo tanto la transmision de los costos
y riesgos al comprador (importador).Este término no deberia usarse cuando el comprador
no pueda llevar a cabo directa o indirectamente las formalidades de exportacién. En tal
circunstancia, deberia utilizarse el término FCA.

H "FCA" Significa que el vendedor cumple con su obligacién de entrega de la mercancia
cuando la pone a disposicion del transportista principal contratado por el comprador en el
punto acordado. El exportador de efectuar el despacho de exportacidon de la mercancia. Si
la entrega se produce en el local del vendedor, éste es responsable de la carga de la
mercancia en el vehiculo del importador en ese momento se produce la transmisién de
costos y riesgos. Si la entrega ocurre en cualquier otro lugar, el vendedor no es
responsable de la descarga. Este término puede usarse en cualquier modo de transporte
incluido el multimodal.

H "FAS" El vendedor asume los costos y riesgos de transporte hasta que la mercancia es
colocada al costado del buque en el puerto de embarque convenido. Por tanto si se
produce un problema durante la carga es el importador quien debe asumir la
responsabilidad. El vendedor se encarga de despachar la mercancia de aduana de
exportacion, si las partes acuerdan que el comprador efectie este tramite deberd
especificarse en el contrato de compraventa. Este término sélo puede utilizarse en
transporte maritimo o fluvial, nombrado por el comprador en el lugar convenido

® “FOB” El vendedor cumple su responsabilidad de entregar la mercancia hasta cuando esta
sobrepasa la borda del buque, en el puerto de embarque convenido y sin el pago del flete.
El vendedor esta obligado a despachar la mercancia en aduana de exportacion. Este
término solo puede usarse para transporte por mar o por vias navegables interiores.

® "CFR" El vendedor cumple con su obligacién cuando la mercancia sobrepasa la borda del
buque, en el puerto de embarque. El vendedor es responsable de todos los gastos de
exportacion, despacho aduanero, flete y costos necesarios para llevar la mercancia al
puerto de destino convenido, sin incluir seguros. Los costos de descargue en el puerto de
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destino corren por cuenta del comprador. Este término solo puede usarse para transporte
por mar o por vias de navegacién interior

H "CIF' El vendedor cumple con su obligacidn cuando la mercancia sobrepasa la borda del
buque en el puerto de embarque convenido. El vendedor debe pagar todos los costos de
flete, seguro, gastos de exportacion, despacho aduanero y todos los costos necesarios
para llevar la mercancia al puerto de destino convenido.El vendedor sélo esta obligado a
conseguir un seguro con cobertura minima, a favor del comprador hasta el puerto de
destino convenido. En cuanto a los riesgos son responsabilidad del importador en el
momento en que la mercancia traspase la borda del buque, no obstante los riesgos de
transporte estdn cubiertos por una pdliza de seguros que habrd contratado el exportador
a beneficio del importador, quien como asegurado en caso de pérdida o deterioro de la
mercancia reclamard directamente a la compafiia aseguradora. Este término solo puede
usarse para transporte maritimo o fluvial.

H "CPT"__El vendedor debe pagar los costos de flete del transporte requerido para llevar la
mercancia al sitio convenido con el comprador, incluyendo gastos y permisos de
exportacion, excepto los gastos de seguro. Puede usarse en cualquier modo de transporte
incluido el multimodal, en este ultimo caso quiere decir que el riesgo se transmite del
vendedor al comprador cuando es entregado al primer transportista.

B "CIP" El vendedor debe pagar los costos de flete del transporte requerido para llevar la
mercancia al sitio convenido con el comprador, adicionalmente deberd tomar y pagar un
seguro contra el riesgo que pueda tener el comprador por la pérdida o dafio de la
mercancia, siendo responsable solamente por una pdliza con cobertura minima, en caso
que el vendedor quiera una cobertura mayor, deberd concertarlo con el comprador o
tomar un seguro complementario. Puede usarse en cualquier modo de transporte incluido
el multimodal, en este ultimo caso quiere decir que el riesgo se transmite del vendedor al
comprador cuando es entregado al primer transportista.

H "DAF"EIl vendedor realiza la entrega en el lugar de la frontera acordado, pero antes de la
aduana fronteriza, y pone la mercancia a disposicion del comprador en el medio de
transporte utilizado sin realizar la descarga. El término frontera incluye la del pais
exportador, por tanto deberad especificarse este término. Puede ademads utilizarse en
cualquier modo de transporte cuando la frontera sea terrestre, si la entrega es en puerto,
muelle o a bordo del buque, deben usarse los términos DES o DEQ.

H "DES" El vendedor entrega la mercancia cuando se encuentra a bordo del buque en el
puerto de destino acordado y a disposicion del comprador, sin efectuar despacho en la
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aduana de importacién, ni asumir los costos y riesgos de descarga del producto. Este
término puede utilizarse en transporte maritimo, fluvial o multimodal donde su ultimo
modo de transporte sea maritimo o fluvial

H "DEQ'El vendedor realiza la entrega cuando la mercancia es puesta en el muelle del
puerto de destino convenido a disposicién del importador, sin despacharla en la aduana
de importacion. Este término puede ser usado en transporte maritimo, fluvial y
multimodal donde su ultimo modo de transporte sea maritimo o fluvial.

H "DDU El vendedor cumple con su obligacién cuando realiza la entrega de la mercancia en
el lugar de destino convenido pero sin incluir los gastos de aduana y el descargue del
medio de transporte. El vendedor asume los costos y riesgos de llevar la mercancia hasta
este sitio. La obligacién de pagar los derechos de importacién recaera sobre el comprador,
al igual que los riesgos y costos por no despachar a tiempo la mercancia para la
importacién, en caso que el comprador quiera que esta operacion se realice por parte del
vendedor deberd especificarse en el contrato de compraventa. Este término se puede usar
en cualquier modo de transporte.

B "DDP El vendedor realiza la entrega de la mercancia al comprador, ya despachada de
exportacién e importacién con todos los costos pagos pero sin efectuar la descarga de los
medios de transporte en el lugar de destino acordado en el pais importador.
Adicionalmente el vendedor debe cubrir con todos los costos y riesgos incluyendo los
impuestos del pais importador, este término es usado en cualquier modo de transporte.™

EL SISTEMA ADUANERO

El término aduana, es de origen drabe y se deriva de la palabra “adayuan”, que significa libro de
registro o libro de cuentas, es decir el documento donde se anotan las partidas y movimentacion
de las mercancias. Tiene tres funciones principales: la supervisién de la mercancia que accede o
parte de un determinado mercado nacional atravesando las fronteras, el registro de las
mercancias que son objeto de las transacciones exteriores y satisfacer en ella los derechos
correspondientes o aranceles como tarifa oficial que determina los derechos que han de pagar
segun los ramos.

Las aduanas son entidades de cardcter administrativo que tienen un componente fiscalizador y
recaudatorio que se encargan de velar por el cumplimiento de la normativa en materia de
exportaciones e importaciones de productos, de establecer un acceso al transito de las
realizaciones comerciales internacionales, ejecutando a través del recaudo de los aranceles y
derechos de la politica fiscal del Estado.

1 |bid - Proexport
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La Funcién de las Aduanas: (se mencionan las mas importantes)

B La supervisién e inspeccidn del trafico internacional de bienes y servicios

H La aplicacidn y el cumplimiento de la normatividad del comercio exterior del pais

H El examen de la documentacidon que acompafia las mercancias y la comprobacion de su
adecuacion

® Las autorizaciones de rigor

H La responsabilidad sobre los almacenes depdsitos e instalaciones que se relaciones con el
quehacer de la aduana

H Control en el comercio exterior de la tecnologia de doble uso, civil y militar para su
correcta y adecuada aplicacién y destino

H Control del movimiento de divisas

B Proteccién al patrimonio histérico-artistico

Territorio Aduanero: es aquel espacio en el que se aplica la legislacién aduanera y estd sometido a
su jurisdiccién. No todo territorio nacional tiene que estar dentro del territorio aduanero ya que
pueden existir zonas exentas de territorio aduanero como son las zonas francas.

EL ARANCEL

El arancel de aduana, es un instrumento econdmico y juridico que regula el intercambio comercial
de un pais o zona aduanera con el resto de los paises, ésta regulacién se consigue mediante el
cobro de un impuesto para dar el paso a las mercancias. El arancel se debe establecer con los
siguientes criterios:

Debe disponer de conceptos claros y precisos

Debe ser de facil aplicacién

Que sea aplicado por el mayor nimero de paises posibles

Que permita hacer estudios econdmicos precisos en caso de ser requeridos

La Nomenclatura del arancel: se compone basicamente de una relacién ordenada de las mercancias que pueden ser
objeto de comercio exterior

Reino Animal. Reino Vegetal y Reino Mineral.
XXI Secciones, 98 Capitulos mas de 7.000 Sub-partidas.*

PARTIDA ARANCELARIA.

'2 JEREZ RIESCO, José Luis. Comercio Internacional. Madrid: ESIC Editorial. 2000 — 254 p.
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“Cada uno de los cddigos que define en el arancel de aduanas una mercancia determinada o bajo
el que se agrupa una categoria de mercancias afines entre si. Consta de cuatro digitos: los dos
primeros hacen referencia al capitulo y los otros dos identifican el lugar que ocupa dentro del

capitulo”®

Ejemplo de una partida arancelaria

20.01. HORTALIZAS, FRUTAS, Y DEMAS PARTES COMESTIBLES DE PLANTAS
20.01.10.00.00: PEPINOSY PEPINILLOS
20.01.90.10.00: ACEITUNAS

La partida indica el capitulo y la subpartida para indicar exactamente a qué producto corresponde.
LA TASA DE CAMBIO

Primero el tipo de cambio es la cantidad de unidades monetarias de un pais que es necesario
entregar para adquirir una unidad monetaria de otro. Ahora la tasa de cambio es la proporcion
gue existe entre la variacion del precio a pagar por una divisa en dos tiempos diferentes

La tasa de cambio mide la cantidad de pesos que se deben pagar por una unidad de moneda
extranjera. En nuestro caso se toma como base el délar porque es la divisa mas utilizada en
Colombia para las transacciones con el exterior. Igual que el precio de cualquier producto, la tasa
de cambio sube o baja dependiendo de la oferta y la demanda. Cuando la oferta es mayor que la
demanda, es decir, hay abundancia de ddlares en el mercado y pocos compradores, la tasa de
cambio baja; y cuando hay menos oferta que demanda (hay escasez de ddélares y muchos
compradores), la tasa de cambio sube.

Existen varios tipos de regimenes de tasa de cambio:

H TASA DE CAMBIO FlJA. Tasa de cambio que se mantiene constante en el tiempo y
generalmente esta ligada al délar. La autoridad monetaria o el banco central de cada pais
es el encargado de mantener fija esta paridad cambiaria.

B TASA DE CAMBIO FLOTANTE. Tasa de cambio cuyo comportamiento se deja totalmente al
mercado sin que la autoridad monetaria intervenga para tratar de regular su
comportamiento.

 http://www.economia48.com/spa/d/partida-arancelaria/partida-arancelaria.htm- Consultado agosto 12 de 2011.
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H TASA DE CAMBIO NOMINAL. Determina cuantas unidades de una moneda pueden
comprarse con una sola unidad de otra moneda.

B TASA DE CAMBIO REAL. Es la Tasa de Cambio entre dos monedas (pesos por ddlar, por
ejemplo) luego de descontada la inflacién interna y externa. En general, marca la
diferencia entre la devaluacion de una moneda y su pérdida de valor adquisitivo. Sirve
como medida de competitividad de la produccidn nacional en comparacién con los
productos del resto del mundo. La tasa de cambio real refleja el verdadero poder de
compra de la moneda nacional frente a una o varias monedas extranjeras.

LOS MEDIOS DE PAGO

Las monedas. Entre las mas utilizadas tenemos:

Délar Americano usD
Euro ECU
Libra Esterlina GBP

Yen Japonés JPY

Sucre (Ecuador)ECS
Real  (Brasil) BRL
Nuevo Sol (Peru) PEN
Bolivar (Venezuela) VEB

BoEoEESSESS

CARTA DE CREDITO.

Es el documento por medio del cual un Banco autoriza al Exportador a girar contra él el valor de
una factura por cuenta y orden del Importador siempre y cuando se cumplan estrictamente las
condiciones previamente estipuladas.

Partes De Una Carta De Crédito:

Ordenante o Importador
Banco Emisor
Banco Corresponsal

BHoE R

Beneficiario o Exportador.

Clases De Carta De Crédito:

B Irrevocable
B Confirmada
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Sin Confirmar
Transferible
Ala Vista

Por Aceptacién
Con pago Unico
Stand By.

BHoEoE RS

Giro Directo: Negociacion directa entre el importador y el exportador.
Clases De Giro:

H Anticipado. Posterior
® Financiado. Con Recursos Propios

ACTIVIDADES

Estas actividades son de caracter investigativo asi:

B Indague sobre el comportamiento de las importaciones y las exportaciones en Colombia
durante los dos Ultimos afos.

H Investigue cdmo es la estructura del sector externo en Colombia.

B Investigue cudles son las politicas aplicadas en Colombia para el manejo del comercio
exterior en el afio anterior al actual.
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5.2. Elementos Teoricos de la Economia Internacional

LA TEORIA DE LA VENTAJA ABSOLUTA

La teoria cldsica se desarroll6 como una reaccién contra el pensamiento de los mercantilistas,
cuyos planteamientos y accidn giraban alrededor de la afirmacién: “Una nacidn se beneficia con el

Ill

comercio internacional sélo cuando tiene un saldo favorable en su balanza comercial”, lo cual se
respaldaba con los hechos econémicos puesto que el mercantilismo tuvo mayor auge durante una
época de gran expansion econdmica cuando el mundo se empieza a regir por el patrén oro, por
ende se exportaban productos caros y se importaban productos baratos. Esto se lograba mediante
politicas de subsidios y de impuestos para los productos comercializados, en ese momento existian
grandes monopolios que favorecia solo a los paises ricos, pues se tenia que una expansion del
producto interno bruto requeria un aumento en los medios de pago lo cual se lograba con las

crecientes existencias de oro y plata en la mencionada balanza de pagos.

En 1.776 Adam Smith publicd su famoso libro LA RIQUEZA DE LAS NACIONES, en el que atacaba la
concepcidon mercantilista del comercio y proponia mas bien el libre comercio como la mejor
politica para los paises del mundo, creia que con el libre comercio cada pais podia especializarse
en la produccién de los bienes en los cuales tuviera una ventaja absoluta centrada en el nimero
de horas de trabajo requeridas para dicha produccidn, es decir lo que pudiera producir con mas
eficiencia que otros paises. Partiendo de un modelo de comercio para los paises de acuerdo con
sus condiciones. La teoria fue elaborada en el pais mds desarrollado de esa época y por lo tanto la
promocién del libre comercio tendia a favorecerlo a consta del sacrificio econémico de los otros
paises, afirmaba Smith que un pais no poseia ventaja absoluta para todos los bienes, porque el
nivel de los costos de produccién de cada pais, dependian de: las condiciones del comercio
internacional, las existencias de oro o de plata y de su interrelacién con los medios de pago.

Ejemplo

Suponiendo que los paises no comercian entre si. Las unidades de trabajo requeridas para
obtener una unidad de alimento o de tela son las siguientes

Requerimientos de trabajo (Horas) por unidad | ESTADOS REINO UNIDO
producida UNIDOS

ALIMENTO 8 10

TELA 4 2
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En ausencia de comercio segin Smith el valor econémico de los bienes venia determinado y se
media en horas de trabajo. Es decir el costo de trabajo de producir una unidad de un bien
constituia el valor o precio de dicha unidad, segun esto Estados Unidos tienen ventaja absoluta en
la produccion de alimento y el Reino Unido en la produccidon de tela

Si NO HAY COMERCIO INTERNACIONAL AL INTERIOR DE CADA PAIS SE INTERCAMBIARIAN LOS
BIENES ASI, EN LA PROPORCION DE LOS PRECIOS DE ACUERDO CON LAS HORAS DE TRABAJO
REQUERIDAS, EN EU se intercambiaran 2 unidades de tela por una unidad de alimento, dado que
para producir una unidad de alimento se necesitan 8 horas de trabajo el doble de las horas que se
necesitan para producir una unidad de tela. Del mismo modo en el Reino Unido se ofrecerian 5
unidades de tela por una unidad de alimento. De tal manera los precios autarquicos de los bienes
seran:

En Estados Unidos P,/P; =8/4=2
En el Reino Unido P,/P,=10/2 = 5

Pero si se comercializa entre los paises se tiene. La diferencia de precio de un mismo bien en
diferentes naciones permite obtener ganancias

Si se toma una unidad de alimento en Estados Unidos y la intercambiamos por tela en el Reino
Unido conseguiremos 5 unidades de tela mientras que en Estados Unidos solo hubiésemos
conseguido 2 con el comercio internacional se obtienen 3 unidades adicionales de tela

Si el Reino Unido cambia las 5 unidades de tela por alimento en Estados Unidos conseguira 2,5
unidades de alimento mientras que en autarquia solo hubiera obtenido una. Por tanto las dos
naciones saldrdn beneficiadas si se produce mas eficientemente

LA TEORIA DE LA VENTAJA COMPARATIVA

La ley de la ventaja comparativa es el pilar o la esencia del comercio internacional. En el marco de
la Economia Internacional es posible el aumento de la produccién de un bien en la medida que
cada pais se especialice en la produccién del bien que tenga ventaja comparativa. Un pais tendra
ventaja comparativa en la produccién de un bien si el costo de oportunidad en la produccién de
ese bien en términos de otros bienes es inferior en ese pais de lo que es en otros paises. Tal como
lo hemos dicho la teoria busca dar respuesta tres condiciones de la economia mundial:
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B Las ganancias del comercio, es decir saber si los paises se benefician del comercio
internacional, de dénde provienen esas ganancias, como se dividen entre paises y cuales
son los costos de la proteccién y de la autarquia.

H La estructura, patrén o direccidn del comercio, lo que indica que bienes se importan o
exportan y que leyes gobiernan la asignacién internacional de recursos y el flujo del
comercio

B Los términos del comercio en funcién de los precios de los bienes y servicios

La teoria de la ventaja comparativa la plantea el economista David Ricardo David (1772-1823),

economista britanico nacido en Londres. Dejo la escuela a los 14 afios para entrar a trabajar en
una agencia de corretaje; a los 25 anos de edad ya habia ganado una fortuna invirtiendo en bolsa.
En su primer libro de teoria econdmica, El elevado precio de los lingotes, una prueba de la
depreciacion de los billetes bancarios (1809), defendia el establecimiento de una unidad
monetaria fuerte cuyo valor dependiera del de algiin metal precioso. En su obra mds importante,
Principios de Economia Politica y Tributacion (1817), Ricardo establecia varias teorias basadas en
sus estudios sobre la distribucién de la riqueza a largo plazo. Ricardo pensaba que el crecimiento
de la poblacién provocaria una escasez de tierras productivas; su teoria de la renta estd basada en
la productividad de la tierra. Defendid la teoria clasica del comercio internacional, subrayando la
importancia de la especializacién internacional y la libre competencia. Su teoria del valor trabajo,
que influydé en el pensamiento de Karl Marx, afirma que los salarios dependen del precio de los
alimentos, que a su vez dependen de los costes de produccidn, los cuales dependen de la cantidad
de trabajo necesario para producir los alimentos; en otras palabras, el trabajo es el principal
determinante del valor. Durante los ultimos cuatro afios de su vida fue miembro del Parlamento
britanico.

El modelo ricardiano considera como parametros de su teoria:

Sélo se producen dos bienes y se tienen dos paises
Existe un solo factor productivo (trabajo)

La tecnologia depende de la productividad del trabajo
Libre comercio sin costos de transporte

Competencia perfecta

BoEoEESES

Movilidad interindustrial, pero no internacional, del factor trabajo

Establece que las ventajas del comercio internacional son:
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Los paises son diferentes y cada uno hace aquello que relativamente sabe hacer mejor.
Lograr economias de escala de produccién
La generacién de beneficios econdmicos para los paises

BHoEES

El libre comercio solo es beneficioso si un pais es suficientemente productivo para resistir
la competencia internacional.

"

La competencia exterior es injusta y perjudica a otros paises cuando se basa en bajos

salarios.

® El comercio explota a un pais y lo empobrece si los trabajadores reciben salarios muy
inferiores a los de otros paises

B Exportan los paises aquellos bienes en los que son relativamente mas productivos

De tal manera podemos decir que El modelo de Ricardo da una sencilla explicacién a la existencia
de comercio asi:

B El comercio internacional se debe a la diferencia del costo relativo entre paises
B Ademas, el comercio causa un aumento del bienestar

Comparemos las dos ventajas en el marco de la Economia Internacional:

Ventaja absoluta: un pais tiene ventaja absoluta en la produccién de un bien si el factor trabajo o
mano de obra en ese bien es mayor que en otro pais.

Ventaja comparativa: un pais tiene ventaja comparativa en la produccién de un bien si el costo de
oportunidad de producirlo es menor que en otro pais.

Es preciso aclarar algunos conceptos tales como:

AUTARQUIA: modelo econdmico en el cual una region trata de autoabastecerse de los productos
que necesita

Vamos a ver con un ejemplo el principio de la ventaja absoluta supongamos que los paises no
comercian entre si. Tenemos en la tabla las unidades de trabajo requeridas para obtener una
unidad de alimento o una de tela en dos paises.
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Unidades de trabajo requeridas | EU INGLATERRA
para obtener una unidad de cada

bien

ALIMENTO 8 10

TELA 4 2

En ausencia del comercio segin Smith el valor econdmico de los bienes estaba determinado y se
media en horas de trabajo y constituia el precio del bien, si vemos la tabla encontramos que EU
tiene ventaja absoluta en la produccién de tela, Inglaterra la tiene con la tela. Al no existir
comercio internacional, las personas intercambian alimento por tela en la proporcién que iguala el
contenido de trabajo de los mismos.

Ahora si se comercia entre los paises se puede ver que la diferencia de precios permite la ganancia
en el comercio, porque la diferencia de precio de un mismo bien en diferentes naciones establece
dichas ganancias.

Si tomamos una unidad de alimento en estados unidos y la cambiamos por tela en Inglaterra
conseguiremos 5 unidades de tela mientras que en estados unidos solo hubiésemos tenido 2, de
tal manera que con el comercio podemos obtener 3 unidades adicionales de tela. Si Inglaterra
cambia las 5 unidades de tela por alimento en estados unidos conseguird 2,5 unidades de
alimento mientras que en condiciones de autarquia solo conseguiria una unidad de alimento, por
lo tanto los dos paises se benefician del comercio en la medida que cada pais se especialicen en la
produccién del bien en el que son mas eficientes.

Ahora se puede ver la ventaja comparativa se pueden explicar de manera alterna en términos de
productividad del trabajo es decir considerando el nimero de unidades de un bien que se
producen utilizando una hora de trabajo. Tomemos el caso donde un pais es mas eficiente en los
dos productos:

UNIDADES DE TRABAJO REQUERIDAS PARA OBTENER UNA UNIDAD DE ALIMENTO O UNA DE
TELA

Unidades de trabajo requeridas | EU INGLATERRA
para obtener una unidad de cada

bien

ALIMENTO 2 10

TELA 1 2
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De acuerdo con la tabla Estados Unidos tiene ventaja absoluta con la tela puesto que para
producirla necesita solo una hora de trabajo mientras que para el alimento requiere de 2 unidades
de trabajo. La ventaja absoluta en Inglaterra la tiene la tela porque se requieren solo de dos horas
para su produccidon en cambio para el alimento se necesitan 10 unidades de trabajo.

Ahora podemos ver las ventajas tanto absoluta como comparativa pero considerando la
productividad del trabajo, es decir estimando el nimero de unidades de un bien producidas en
una hora de trabajo, es decir si en EU se producia una unidad de alimento en dos horas, vamos a
tener cuantas unidades se producen en una hora. Tenemos: con el primer ejemplo con el que
habiamos trabajado la ventaja absoluta

Unidades de cada bien | EU INGLATERRA
obtenidas por una unidad

de trabajo.

ALIMENTO 1/8 1/10

TELA 1/4 1/2

EU tiene ventaja absoluta en la produccion de alimento porque produce mas unidades de alimento
por hora de trabajo que Inglaterra mientras que Inglaterra tiene ventaja absoluta en la produccion
de tela.

AHORA VEAMOS: (Tomando el ejemplo siguiente, con el que vimos la ventaja comparativa

Unidades de cada bien | EU INGLATERRA
obtenidas por una unidad

de trabajo.

ALIMENTO 1/8 1/10

TELA 1/4 1/2

En términos comparativos EU produce 5 veces mas alimento por hora de trabajo que Inglaterray
solo el doble de tela por hora de trabajo que Inglaterra, significa que EU tiene ventaja comparativa
en la produccién de alimento y que Inglaterra la tiene en la produccién de tela.

Es preciso considerar que en la medida que un pais tenga mejor productividad en un bien los
trabajadores recibirdn mejores salarios, en nuestro ejemplo los trabajadores de EU serd entre 2y 5
veces superior al de los trabajadores ingleses.
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MODELO DE HECKSCHER-OHLIN

La teoria H-O es propuesta por Eli Heckscher, (Sueco), con una tesis en la que se basaria mds
tarde su principal trabajo, Comercio interregional e internacional (1933). Profesor en las
universidades de Copenhague y Estocolmo, participd activamente en politica: fue miembro del
Riksdag (Parlamento sueco) desde 1938 hasta 1970, jefe del Partido Liberal desde 1944 hasta 1967
y ministro de Comercio del gobierno de su pais (1944-1945). Fundador de la moderna teoria del
comercio internacional, demostré qué factores determinan los patrones de comercio exterior y la
division internacional del trabajo. Por otra parte, mostrd el efecto que el comercio internacional
tiene sobre la asignacion de los recursos, los precios y la distribucién de la renta. Investigd,
asimismo, las similitudes y diferencias entre el comercio internacional y el interregional, y la
conexién entre el comercio internacional y la localizacién de las industrias. Fallecié el 3 de agosto
de 1979 en Valadalen. (Suecia)

La teoria elaborada por H O basa los fundamentos del comercio internacional en las diferencias
existentes entre los recursos productivos poseidos por cada pais. Por esto se le denomina también
la teoria de la dotacion de los factores. El modelo parte de unos supuestos bastantes restrictivos:

H Sélo hay dos paises en el mundo

H Solo hay dos factores de produccion

H Sdlo hay dos bienes.

B La produccién de ambos bienes estd sujeta a que se tiene la misma tecnologia en los
paises

B Competencia perfecta (ninguna empresa ni trabajador pueden por si mismos afectar los
precios).

B Los sectores difieren en la intensidad con que usan cada uno de los dos factores de
produccién

B Los paises difieren en sus dotaciones relativas de factores.

H Libre comercio Hay especializacion incompleta de la produccién en ambas naciones.

H Las preferencias son iguales en ambas naciones.

B Hay movilidad perfecta de factores dentro de cada nacién, mas no hay movilidad
internacional de factores.

B No hay costos de transporte, aranceles ni otras obstrucciones al libre flujo del comercio
internacional.

H Todos los recursos se emplean por completo en ambas naciones.

® El comercio internacional entre las dos naciones esté equilibrado.

El comercio en el modelo de Heckscher-Ohlin se basa en la interaccion entre dotaciones relativas
de los factores en cada pais y las intensidades relativas de los factores en cada sector.
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Los dos factores son trabajo (L) y capital (K). Y existen dos criterios para determinar la abundancia
de un factor en un pais, el criterio fisico y el criterio econémico

El fisico tiene que ver con la Abundancia relativa de los factores: Decimos que un pais es
relativamente abundante en capital si su dotacién de capital en relacién a su dotacién de trabajo
es mayor que la de otro pais.

Tenemos entonces: K/L>K*/L*

Ddnde: K= capital de un pais
L= trabajo (Numero de horas de trabajo) de un pais
K*= capital del otro pais
L*= trabajo del otro pais

Y sera abundante en trabajo al establecerse la relacién contraria es decir: L/K>L*/K*

Ahora veamos, el criterio econdmico clasifica los paises como abundantes en trabajo o en capital
sobre la base de la relacion SALARIO — RENTA de equilibrio en autarquia, tendra la ventaja para la
produccién el pais que tenga dicha relacion mds baja, indica que tiene menos costos de
produccién.

El modelo Heckscher-Ohlin (H-O) nos dice que una nacidn exportara la mercancia cuya produccion
requiera el uso intensivo del factor relativamente abundante y barato, e importara la mercancia
cuya produccién requiera de uso intensivo del factor relativamente escaso y caro, en otras
palabras, la nacidon relativamente rica en trabajo exporta la mercancia relativamente intensiva en
trabajo, e importa la mercancia relativamente intensiva en capital.

En cuanto a los precios de los factores, nos dice que el comercio internacional dara lugar a la
igualacion a los factores homogéneos dependiendo de los salarios y de la renta. En la realidad, la
igualacion de los precios de los factores no se observa a causa de las enormes diferencias de
recursos, barreras comerciales y diferencias internacionales en tecnologia.

EJEMPLO: Estados Unidos dispone de 3.000 unidades de trabajo y 900 de capital y Espafa dispone
de 1.000 unidades de trabajo y 500 de capital.

Estados Unidos sera abundante en trabajo con respecto a Espaiia dado que:

3000/900 Estados Unidos = 1000/500 Espafia = 3;33>2;00

Espafia sera abundante en capital con respecto a Estados Unidos porque:

500/1.000 gspaia > 900/3.000 estagos unisos = 0,5>0,3

El criterio econdmico se establece, dado que en Estados Unidos el salario de los trabajadores es de
100 unidades monetarias por trabajador y la renta del capital es de 300 unidades monetarias por
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unidad. En Espafia el salario de los trabajadores es de 75 unidades monetarias por trabajador y la
renta del capital es de 150 unidades monetarias por unidad. Asi Estados Unidos sera relativamente
abundante en trabajo porque:

100/300 Estados Unidos< 75/150 Espafia = 0133<0;5

Y Espafia sera relativamente abundante en capital porque: 150/75 gspara <300/100 Estados unidos =
2<3

De tal manera se tiene que los costos en cada uno de los paises es diferente y tiene la ventaja
donde dichos costos sean menores. Pero recordemos que no podemos tener en cuenta precios
como tal dadas las diferencias de la produccién en cada pais.

ACTIVIDADES

Si el pais A utiliza 5 unidades de trabajo y 10 unidades de tierra para producir una unidad de trigo
y utiliza 9 unidades de trabajo y 3 unidades de tierra para producir tela, establezca los niveles de
intensidad para cada factor y determine cudl producto es mejor producir en ese pais, aplicando la
Teoria H-O.

Investigue las ventajas comparativas del café colombiano con respecto al resto de los paises

latinoamericanos.
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5.3. Pistas de Aprendizaje

Tenga en cuenta, para el aprendizaje de la Ciencia Econémica:

H La Economia existe porque existe la escasez, de lo contrario para qué la Economia.

H La Ciencia Econdmica parte de supuestos, que en la medida que sea posible se
pueden comprobar, en especial en el marco de la Economia Internacional.

H La esencia de la teoria del mercado son las leyes de la oferta y la demanda, donde la
primera establece que en la medida que el precio aumenta aumentaran las
cantidades ofrecidas y viceversa. La segunda afirma, en la medida que los precios
aumenten las cantidades demandadas disminuyen. Cuando se cortan la oferta y la
demanda se tiene el punto de equilibrio del mercado y por supuesto este punto de
equilibrio es el ideal de la economia.

® El consumidor, dispone de tres premisas para definir que demanda en el mercado,
éstas son: el consumidor es insaciable, debe cubrir varias necesidades y siempre se
quiere mantener en el mismo nivel de consumo con tendencia a aumentarlo.

H La empresa se conforma para obtener utilidades, debe lograr el punto de equilibrio
en la medida que los ingresos marginales sean iguales a los costos marginales.

B El Economista Keynes es el padre de la Macroeconomia, que es la parte de la teoria
econdmica que busca mantener el equilibrio, en la medida que interactian todas las
variables y los agentes econdémicos. Dicho equilibrio estd dado por la siguiente
ecuacion:

(s-1) =(G-TR-T)+XN

B Con base en las teorias macroecondmicas se establecen las politicas macroeconémicas
que son:

Politicas monetarias, las encargadas del manejo del dinero del pais.

Politicas tributarias, indican la conduccidon de los impuestos del pais.

BHoE o

Politicas cambiarias, les corresponde el direccionamiento de las relaciones
internacionales.

B La Economia Internacional, es el fundamento para que el pais optimice sus recursos en el
entorno mundial.
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5.4. Glosario

ADUANA: organismo gubernamental creado para controlar las importaciones y exportaciones de
una region.
ARANCEL: es un impuesto a los productos importados.

AREA DE LIBRE COMERCIO: zona donde se negocia sin obstaculos, bienes y servicios entre los
paises miembros de un proceso de integracion.

AHORRO: cantidad excedente de la renta que una economia —familiar, empresarial o nacional- no
dedica al consumo. Es lo que sobra de los ingresos después de satisfacer el pago de todos los
gastos. El ahorro se destina a necesidades futuras. Los mercados y productos financieros sirven
para canalizar el ahorro hacia la inversién, de modo que el dinero genere una rentabilidad para el
ahorrador.

AHORRO EXTERNO: equivale al saldo en Cuenta Corriente de la Balanza de Pagos. Vale decir a la
diferencia entre exportaciones e importaciones menos los pagos de intereses y servicios
financieros

AHORRO PERSONAL: Por lo general y cominmente se define como la diferencia entre el ingreso
personal disponible menos el consumo, menos los pagos de intereses sobre las deudas del
consumidor.

BIEN: el concepto de bien en economia es muy amplio y no se limita a objetos tangibles. No
obstante hay que distinguir 2 acepciones del término a. Razones practicas restringen el uso del
concepto refiriéndolo a todo objeto corporal o tangible que satisface alguna necesidad, sea esta
individual o colectivo a través de su uso o consumo. De esta forma se puede hablar los bienes
como algo distinto de los servicios, a pesar de que los Ultimos también satisfacen necesidades y
contribuyen al bienestar. b. El concepto tedrico se refiere a cualquier cosa, tangible o intangible,
que satisfaga alguna necesidad o que contribuya al bienestar de los individuos.

BOLSA DE VALORES: se denomina de tal forma a un mercado organizado en donde se negocian
(compran y venden) fundamentalmente activos de renta variable como son las acciones, aun
cuando también se negocian titulos de renta fija como obligaciones y bonos, asi como otro tipo de
activos financieros.

CONSUMO: gasto en bienes y servicios para la satisfaccion de necesidades. Gasto en bienes y
servicios para la satisfaccion de necesidades. En macroeconomia, gasto total realizado por los
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consumidores de bienes y servicios en un periodo dado. Incluye todos los bienes de consumo
comprados en el periodo, aunque muchos de ellos duran periodo mas largo, por ejemplo los
muebles, la ropa, los automoviles, etc. No incluye la compra de vivienda, que se considera gasto
de inversion.

CONSUMO DEL GOBIERNO: comprende el gasto corriente total del gobierno en todos sus niveles
institucionales, es decir, la compra de bienes y servicios de uso intermedio mas la remuneracion a
sus asalariados; también se incluyen montos poco significativos del consumo de capital fijo e
impuestos indirectos que algunas dependencias consignan en sus registros contables.

NEOLIBERALISMO: el Neoliberalismo cobijé una tendencia de renacimiento y desarrollo de las
ideas liberales clasicas, tales como la importancia del individuo, el papel limitado del Estado y el
valor del mercado libre. Ese enfoque afirma que si los individuos pueden libremente perseguir sus
propios intereses, las consecuencias colectivas serdn mucho mas beneficiosas que la accidn
gubernamental. Esta proposicion constituye, por lo demds, el fundamento del llamado
individualismo metodoldgico, que es desde un punto de vista tedrico el corazén mismo de la teoria
liberal. Puede ser definido como la creencia en que la intervencién gubernamental usualmente no
funciona y que el mercado usualmente si lo hace.

SALARIO NOMINAL: retribucidon del patrén al trabajador en moneda de curso legal del monto
establecido por la Comisién Nacional de los Salarios Minimos, o por el contrato colectivo de
trabajo, contrato ley o por el contrato individual de trabajo que se haya fijado. Representa el valor
de la retribucion percibida por un trabajador en términos monetarios

Se recomiendan diccionarios de Economia en la Web:

http://www.businesscol.com

http://www.eumed.net/cursecon/dic/dic-cs.htm
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5.6. Fuentes Digitales o Electronicas

Camara de Comercio de Bogota.

En ésta pagina, encontrara informacidn importante con relacién a la dindmica de los sectores
econdmicos, del tejido empresarial y otros temas relacionados con la Economia.
http://www.ccb.org.co/portal/default.aspx

Pagina del Banco de la Republica.

En ésta pagina usted podra encontrar analisis econdmicos del pais, la dindmica de los mercados y
de la economia en general. http://www.banrep.gov.co/
El Departamento de Planeacién

En ésta pdagina usted podra encontrar analisis econdmicos de los diferentes sectores, y las politicas
econdmicas del pais. http://www.dnp.gov.co/PortalWeb/
Ministerio de Comercio Industria y Turismo.

http://www.mincomercio.gov.co/eContent/home.asp
PROEXPORT

En éstas paginas se encuentran estudios de los diferentes sectores de la economia a nivel regional,
nacional e internacional. Condiciones y caracteristicas de los procesos de internacionalizacion.
http://www.proexport.com.co/VBeContent/home.asp?language=SP&idcompany=16

Eumed economia. En esta pagina usted encontrard conceptos de la teoria econémica en general,
economistas y otra variedad de temas relacionados con la Economia.

http://www.eumed.net/cursecon/manual.htm
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